INFOAMERICA_ICR_CORBETT:Revista 22/07/2009 21:15 P&gina 1 @

Teoria del conflicto e informacion sobre el cambio climatico

Interaccidon entre medios, ciencia,
politica, industria y audiencias

JuLiA B. CoRBeTT, LINDSAY E, YOUNG Y BYRON L. DAvis

Este estudio investiga los factores que contribuyen al cambio de la cobertura
informativa en Estados Unidos sobre el cambio climatico desde 1985. El ana-
lisis diacrénico, a través de series temporales, descubren tanto a los que
abren o lideran la agenda sobre el tema como los que se hacen eco de ellos:
la atencion de los medios al cambio climatico fue guiada por los debates en
el Congreso y, afios después, por el incremento de las temperaturas. Se dan
relaciones de retroaliementacion entre la preocupacién del publico y una va-
riedad de factores, incluyendo la cobertura informativa. La evidencia cienti-
fica tuvo el papel mas complejo, dirigiendo y siguiendo numerosas variables,
tanto positiva como negativamente.

Palabras clave: cambio climatico, medios, cobertura mediatica, teoria del
conflicto, medioambiente, comunicacién de la ciencia, opinion publica, think
tanks conservadores

Introduccion

UN DIA DE 1988, CON 38° DE TEMPERATURA, James Hansen, cientifico jefe del Ins-
tituto Goddard de Estudios Espaciales de la NASA, declaré en el Comité de
Energia y Recursos Naturales del Senado norteamericano que podia afirmar,
con un 99 por ciento de seguridad, que los principales cambios climaticos de
efecto invernadero eran una certeza y que la tendencia al calentamiento a
largo plazo no era consecuencia de ninguna variacién natural (Weart 2003).
Los medios de comunicacién tomaron nota de la alerta. Ese afio, el New York
Times publicé 96 informaciones y comentarios sobre el tema y las cadenas de
television dedicaron 15 minutos a esta informacién.

Dado que la evidencia cientifica del efecto invernadero —en la actualidad,
denominado comtinmente calentamiento global o cambio climatico— ha ido
aumentando constantemente, en el nimero de opiniones y en la certeza sobre
el fenémeno desde los afios 80, cabria esperar que la atencién de los medios
siguiera la misma trayectoria. Después de todo, algunas hipétesis tedricas
mantienen que los medios actian como nuestros perros guardianes y reflejan
los sucesos y conductas sociales mdas importantes. Sin embargo, el revuelo en
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la cobertura medidtica que sigui6 a la sesiéon de 1988 en el Senado no fue el
inicio de un incremento constante de atencién, ni por parte de los medios, ni
de los politicos, el publico o los empresarios... La cobertura informativa en
Estados Unidos declin6 significativamente a partir de 1993 y sigui6 fluc-
tuando durante la siguiente década. S6lo desde hace un par de afios se ha in-
crementado notablemente la atencién de los medios. En 2007, el New York
Times publicé 837 textos sobre cambio climatico y los informativos de televi-
sion dedicaron 118 minutos al tema.

Este estudio investiga los factores que contribuyen al proceso de cambio en
la cobertura informativa desde 1985. Aplicamos la teoria de conflicto para
examinar el papel de los medios y su interaccién con otras entidades del sis-
tema social. Los andlisis de series temporales se usan para revelar los leaders
y followers, los que lideran y los que se hacen eco del cambio climatico, y me-
jorar asi la comprension de la compleja interaccién entre medios, ciencia, po-
litica, industria y opinién publica.

Literatura y marco teérico

Desde principios de los afios 90, los académicos han dedicado considerable
esfuerzo al andlisis de la atencion de los medios sobre el cambio climético.
Trumbo (1995) destacé que la cobertura informativa alcanz6 gran relieve en
1988 y disminuy6 a principios de los afios 90, que fue atribuida por Ungar
(1995) a la ausencia de sucesos dramaticos sobre el tema. Trumbo (1996) tam-
bién revel6 que los cientificos eran inicialmente las fuentes primarias de in-
formacién, pero que, mas tarde, los politicos y los grupos industriales
entraron en el discurso mediatico. Williams (2001) noté un cambio similar
desde los dominios de la ciencia a los de la industria y la politica. En un in-
forme sobre los periodistas medioambientales, Wilson (2000) descubrié que
estos carecian de conocimientos cientificos basicos acerca del cambio climéa-
tico. Otro estudio investigo la dificultad que encuentran los periodistas para
navegar por la incertidumbre de esta ciencia y como tendian a equilibrar los
puntos de vista de la comunidad cientifica con los de un pequefios ntimero
de escépticos del cambio climético (Wilson 2000; Boykoff 2004, 2008). Una in-
vestigacion de Corbett y Durfee (2004) descubrié que, cuanto mayor era el
conflicto entre las partes y menor el contexto aportado en las informaciones
del cambio climatico, mayor es el grado de incertidumbre que los lectores
atribuyen al tema.

Igualmente, hay un considerable nimero de investigaciones sobe la opiniéon
publica y las percepciones del riesgo del cambio climatico. En general, se en-
tiende mal el cambio climatico y carece de prominencia personal y relevancia
cotidiana (Bord, O' Connor y Fisher 1998; Ungar 2000). Bord, O' Connor y Fis-
her (2000) comprobaron que la gente esta de acuerdo en que el cambio climéa-
tico es un problema serio, y que el conocimiento de sus causas es la clave
principal para entrar en accion. Segin Stamm et al. (2000), el 88 por ciento de
la poblacién habian oido hablar del calentamiento global, pero sélo entendian
algo de sus causas, consecuencias y soluciones, ademas de forma limitada.
En un estudio relacionado con el Protocolo de Kyoto de 1997, Krosnick, Hol-
brook y Visser (2000) concluyeron que la cobertura informativa atraia la aten-
cion de las audiencias y reforzaba las actitudes existentes, pero apenas
producia cambios en la opinién publica.

Sin embargo, de lo que se conoce mucho menos es hasta qué punto la co-
bertura informativa del cambio climético esta despertando o desarrollando
la atencién sobre este tema por parte de otras instituciones sociales, como son
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la comunidad cientifica, la politica, el mundo empresarial y de la industria, y
la opinién publica. ;Cudl ha sido el principal detonante de la atencién de los
medios al cambio climatico en las tltimas décadas? Y, en particular, ;cual ha
sido el papel de los medios en relacion a los otros actores de la escena social?
Hemos examinado varios articulos de los medios y proponemos un trabajo,
basado en la teoria del conflicto, que ofrece un marco convincente para in-
vestigar estas cuestiones.

Papel de los medios

Uno de los papeles de los medios largamente considerado es el de perro guar-
didn (watchdog), que salvaguarda los intereses publicos frente a amenazas, y
que posee un poder independiente para desafiar de forma directa el status
quo. A la gente le gustaria cree que los medios van a salvaguardar el me-
dioambiente, por ejemplo, o que nos alertardn de condiciones medioambien-
tales peligrosas. Sin embargo, muy pocos periodistas creen que ellos
participan en el control y la defensa de los intereses sociales en esos términos,
sino que, mas bien, actdan como meros difusores e intérpretes de noticias e
informaciones (Sachsman, Simon y Valenti 2006; Weaver y Wilhoit 1986). Rara
vez hay un tnico “interés publico” que proteger, porque son numerosas las
partes —con distintas posiciones de poder—, que buscan definir qué es y qué
favorece maés los intereses publicos.

Si los medios fuesen perros guardianes, por ejemplo, se centrarian en las en-
fermedades que mas afectan a la gente, sin embargo los medios prestan una
atencion desproporcionada las enfermedades, sin considerar cudl es su inci-
dencia real en la poblacién (Freimuth et al. 1984; Kristianson 1983). Respecto
al cambio climatico, si los medios fuesen perros guardianes, anotarian cuida-
dosamente los hallazgos de la comunidad cientifica y sus implicaciones para
la salud humana y la estabilidad de los ecosistemas. Sin embargo, los analisis
han revelado que los medios se han apoyado fuertemente en cientificos es-
cépticos, que no publican en revistas cientificas revisadas por expertos, y for-
man parte de los think tanks conservadores (McCright 2007; Union of
Concerned Scientists 2007).

El papel de los medios que probablemente se ha teorizado e investigado
mas, al menos en Estados Unidos, es el de agenda setting, que les atribuye un
poder auténomo, capaz de modificar la agenda publica en virtud de los focos
de atencién mediaticos (McCombs y Bell 1996). Los medios acttian de forma
independiente, en calidad de “validadores primarios” (Gamson 1999) de
temas sociales y politicos importantes. Aunque muchas de las investigaciones
sobre agenda setting tratan a los medios como una especie de co-actor en la es-
tructura de poder (Semetko et al. 1991), esto es, no como agentes indepen-
dientes y, por el contrario, muy sujetos a la estructura de poder —de aquellos
que tienen la capacidad de tomar decisiones a varios niveles— para la obten-
cioén de noticias, asi como para recibir indicaciones sobre la importancia de
dichas noticias.

Si los medios jugasen ese papel de agenda respecto al cambio climético, la co-
bertura informativa dirigiria la opinién publica, independientemente de la aten-
cioén prestada por otros individuos e instituciones poderosas. Trumbo (1995) hallé
que los efectos de agenda setting de los medios no afectaban tanto al ptiblico como
al Congreso. Incluso, si se acepta que los medios crean directamente opinién pu-
blica, la cuestion mas importante es saber por qué se centran en unos temas mdas
que en otros, de quién dependen los medios para obtener informacioén y legiti-
macién, y de quién fija los puntos de vista que predominan en la cobertura.

/Al 12009




INFOAMERICA_ICR_CORBETT:Revista 22/07/2009 21:15 Pagina 4 @

o
=

122009

JULIA B. CoRrseTT, LINDSAY E. YOUNG Y BYRON L. DAvis

Probablemente, un papel méas apremiante para los medios de comunicacién,
en base al trabajo de primeros tedricos del conflicto (Dahrendorf 1959; Coser
1967), se conceptualiza en torno a la referida idea del “perro guardidn” (Do-
nohue, Tichenor y Olien 1995). Conforme a la teoria, las relaciones de conflicto
institucionalizadas han penetrado en las sociedades contemporaneas buro-
cratizadas. Son estas relaciones de poder que “establecen las definiciones de
los temas y, por tanto, las agendas de los temas, las que se convierten en el
centro de atencién organizada y se reflejan en la cobertura en prensa de dichas
agendas” (Ibidem: 116). Los medios actian como centinelas, pero no para la
totalidad de la comunidad y del interés ptblico, como haria un perro guar-
dian, sino que siguen el camino establecido por aquellos que tienen poder e
influencia suficientes sobre el sistema social. Los medios no ofrecen el mismo
apoyo a todas las instituciones y autoridades, sino que mas bien protegen los
intereses y poderes establecidos mientras que exista consenso entre los actores
principales del sistema. Si aparece un reto o conflicto, los medios-perro guar-
didn atacan a los individuos mas vulnerables, no al sistema en su conjunto, ni
siquiera a una institucién en su totalidad.

Por tanto, los medios informan frecuentemente sobre los conflictos, pero de
forma relativamente contenida y solamente sobre determinados temas. Los
conflictos externos a las audiencias pueden servir para reforzar cohesiones
internas (Coser 1967). Pero, cuando los conflictos tienen origen interno, y se
producen entre las élites o autoridades de los grupos dominantes, los medios
tienden a centrarse en el conflicto en si, ignorando el contenido o las posturas
respecto al tema. En general, los medios de comunicacién suelen reflejar los
puntos de vista de los grupos e individuos mas poderosos dentro del sistema
social. Al fin y al cabo, el papel del perro guardidn es el de proteger la propie-
dad de sus duefios. Por lo que, si un duefio distinto se hacen cargo de la pro-
piedad, el perro guardidn ofrecera su lealtad al nuevo amo y seguira
protegiendo la “propiedad” y todo lo que ella representa —la democracia, el
capitalismo o la herencia cultural—y ladrari cuando haya individuos que su-
pongan una amenaza.

Los medios dependen de estructuras de poder y de posiciones de autoridad
y conocimiento para la produccién de noticias. En este sentido, es més preciso
decir que los medios siguen los pasos de actores e instituciones prominentes
del sistema social, en lugar de guiar, de forma independiente, la formacién
de las agendas publicas. Aunque pueda parecer que los medios son los que
toman la iniciativa respecto a un tema, es mas probable que hayan recibido
previamente indicios de legitimacion de otras partes del sistema social (Cor-
bett 2006). Como concluy6 Carvalho (2007), los medios pueden actuar de “va-
lidadores secundarios”, mediante la informaciéon y difusion de las
manifestaciones de los validadores primarios. Aunque Gamson (1999) man-
tenia que los medios puedan llegar a ser validadores primarios respecto a
temas controvertidos, a través de la seleccion de los temas, esto es, de la fun-
cién de gatekeeping, lo que implicaria que actdan de forma independiente de
la estructura del poder en la seleccién de la agenda. Conforme al modelo de
perro guardidn, los medios no originan manifestaciones, sino que prefieren ai-
rear las expresiones de ciertas entidades poderosas por encima de las que ca-
recen de ese poder.

Un ntmero creciente de investigaciones apoya este papel de los medios en
la informacién sobre conflictos. En la cobertura sobre un emplazamiento de
Superfund, el marco informativo apoy¢ a la estructura de poder predomi-
nante en la ciudad (Dunwoody y Griffin 1993). Respecto a una propuesta para
la eliminacion de basura peligrosa, la cobertura informativa a lo largo de
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todas las fases del conflicto, favorecié mas a las fuentes del status quo (go-
bierno e industria) que a los activistas y residentes (Taylor, Lee y Davie 2000).
La cobertura legitim6 a la industria mediante una atencién desmedida de sus
preocupaciones e intereses.

Si el conflicto entre las elites es limitado o inexistente, el apoyo de los medios
al status quo tiende a ser fuerte (MacLeod y Detenber 1999), apoyando el con-
trol social en lugar del cambio social. Este papel respecto a los conflictos
ayuda a que se asegure que el cambio social, si es que se produce, tenga lugar
de una forma controlada y ordenada, y siempre que cuente con el apoyo de
la estructura de poder. Si los medios prestan una atencién continuada a un
tema o conflicto que ya tenga un cierto grado de legitimacion, aumentard la
posibilidad de que el sistema intervenga. Los medios no suelen apoyar las
llamadas al cambio social por si solos, sino que, al contrario, “no proponen,
sino que acttian generalmente en apoyo de los valores dominantes de una co-
munidad o nacién” (McQuail 1987: 285).

Por supuesto, el camino de la influencia sobre la cobertura mediatica no es
solamente lineal. La informacién puede engendrar varios bucles de retroali-
mentacion o feedback, donde los actores del sistema social usan la cobertura
mediatica para crear nuevos mensajes y proveer nuevas pistas informativas
para los medios (y para terceros). Trumbo (1995) encontré bucles de feedback
entre las historias informativas sobre calentamiento global y las menciones al
respecto en las actas del Congreso. En un estudio diacrénico de la cobertura
mediética del cancer de mama, Corbett y Mori (1999) encontraron que un
apoyo considerable prestado a la atencion médica del tema, conllevé la aten-
cion de los medios, pero también que la atencién médica no estaba tan rela-
cionada con la cobertura mediatica. Phillips et al. (1991) comprobaron que se
incrementaron en un 73 por ciento las citas hechas en la literatura médica de
estudios publicados en la revista New England Journal of Medicine (NEJM) y
en el diario New York Times que cuando solamente se publicaban en el NEJM.
Corbett y Mori (1999) comprobaron igualmente que las celebridades -indivi-
duos con fuerte poder social— servian para amplificar la atencién de los me-
dios. Quizas, una de las audiencias mas atentas a la cobertura mediatica sea
los politicos (policy-makers); Price (1992) dijo que los politicos y las elites acu-
den a los medios para influir en la opinion publica y orientar las actividades
de otras elites. A veces, un grupo de intereses poderoso también puede mos-
trar una relacion semejante al feedback; Huckins (1999) informé sobre una re-
lacién significativa entre la agenda del periédico de la Christian Coalition y
la atencién de los medios.

Indicadores del sistema social e hipoétesis

Respecto al cambio climético, entre las entidades que juegan un papel domi-
nante en la cobertura mediatica se incluyen la comunidad cientifica, el esta-
blishment politico, la empresa e industria (incluidos los think tanks
conservadores que apoyan su actividad) y la opinion publica.

Comunidad cientifica

Debido a su naturaleza compleja y técnica, la investigacion cientifica se cana-
liza y controla por sus propios gatekeepers y procesos. Por ello, “la informacion
llega a los escritores cientificos” mucho mas que a otras expresiones en los
medios (Krieghbaum 1977). Dicho proceso se refuerza mediante la revisiéon
por expertos y el requisito académico de tener que presentar los trabajos ini-
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cialmente en revistas cientificas. Este control refuerza la dependencia de los
medios de la comunidad cientifica para la obtencién de informacion.

Hace mas de cien afios, un cientifico sueco reconocié que las actividades
humanas estaban incrementando el diéxido de carbono en la atmodsfera, lo
que podria ocasionar un calentamiento del mundo (MacCracken 2006: 381).
En 1983, el National Research Council y, dos afios después, el Departamento
de Energia norteamericano emitié informes sobre los efectos climéticos cau-
sados por el aumento del di6xido de carbono. En 1989, se cre6 el Panel Inter-
nacional de Cambio Climatico (IPCC), un organismo dependiente de
Naciones Unidas disefiado para unificar las investigaciones realizadas en
todo el mundo. El IPCC emiti6 su primer informe global en 1990, luego un
suplemento en 1992 y otros informes en 1995, 2001 y 2007. Se puede conside-
rar al IPCC como un “validador primario” (Carvalho 2007) de la ciencia del
cambio climético y sus impactos potenciales, siendo otros los encargados de
debatir sus conclusiones, por lo que cabria esperar que los medios respondie-
ran a los informes del IPCC asi como a los estudios publicados por revistas
cientificas como Science y Nature.

Debido a que los cientificos también observan la cobertura mediética, existe
la posibilidad de que se produzcan bucles de feedback. La financiacién federal
norteamericana dicta hasta cierto punto el tipo (y la cantidad) de investiga-
ciones que se inician, lo que significa que los cientificos y agencias prestaran
atencion a las lineas prioritarias en politica y en la esfera publica. A partir de
que el SIDA fuera legitimado y comentado ptblicamente en los medios, la fi-
nanciacién de las investigaciones se disparé (Crandall 1991). Un modelo si-
milar fue seguido por las financiaciones de la investigacién del cancer de
mama (Corbett y Mori 1999).

Sin embargo, respecto al cambio climético, entidades cientificas con autori-
dad y sus investigaciones han sido desafiadas por un pequefio grupo de es-
cépticos, entre los que hay algunos cientificos. Cuando se produce un
conflicto entre “los que saben”, un medio-perro guardidn se centrard proba-
blemente en el conflicto en si, ignorando probablemente el contenido de los
argumentos enfrentados. Los medios pueden no seguir las indicaciones de la
comunidad cientifica sino mirar a otros miembros de la estructura de poder
para que les ayuden a juzgar la informacién contradictoria.

Las hipétesis planteadas aqui fueron: “La evidencia cientifica sobre el cam-
bio climatico sera un guia débil de la atenciéon de los medios” (H1a). “La evi-
dencia cientifica no guiara la opinién publica ni la atencién politica hacia el
cambio climatico” (H1b).

Datos climadticos

Los medios informativos prestan atencién al tiempo, de hecho el parte mete-
orolégico lo més visto en las emisiones informativas de la television local e
incluso determina la eleccién de cadena (Wilson 2008). Los medios también
cubren ampliamente eventos climéticos extremos, como la ola de calor y se-
quia de 1988, huracanes en 2005, e inundaciones e incendios forestales. Sin
embargo, una amplia fuente de confusion respecto al cambio climatico con-
funde las variaciones meteoroldgicas diarias, estacionales o incluso anuales
como evidencia (o negacién) de la existencia del cambio climatico. El tiempo
es el estado de la atmosfera en un momento y lugar concreto e inmediato, re-
lativo a condiciones como la temperatura y la humedad. El clima, al contrario,
es la manifestacion media del tiempo en un periodo de muchos afos, que se
muestra en el desvio de los términos medios, modelos a largo plazo cambian-
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tes y en extremos en una amplia variedad de elementos meteorol6gicos (Bos-
trom y Lashof 2007).

Shanahan y Good (2000) encontraron una correspondencia positiva entre
la atencién prestada por New York Times a temas climaticos y la temperatura
local, aunque no existia la misma correspondencia en el diario Washington
Post. Ungar (1992) destaco que la preocupacién del publico por el calenta-
miento global se disparaba durante los veranos calurosos y secos, al igual que
la atencion de los medios. Por tanto, cabria esperar que las temperaturas me-
dias anuales atrajeran alguna atencién de los medios, de la opinién publica y
de la politica. A la vez, dado que la comunidad cientifica se apoya en un aba-
nico bastante mas amplio de datos climaticos, sus resultados cientificos tienen
menos probabilidad de estar relacionados con la temperatura media.

Las hipétesis en este apartado fueron: “El incremento de las temperaturas
medias anuales sera un lider débil de la atencion de los medios, de la opinion
publica y de la politica respecto al cambio climatico” (H2a). “El incremento
de las temperaturas medias anuales no se relacionard con la atencién de los
cientificos al cambio climatico” (H2b).

Opinién Piiblica

Como sabe todo encuestador, la opinién publica es una “instantanea” alta-
mente volatil, influenciada enormemente por los acontecimientos (Glynn et
al. 1999). Igualmente, no se hacen las preguntas en las encuestas hasta que
algo haya alimentado la atencion puablica sobre un tema hasta alcanzar un
nivel significativo. Eso quiere decir que una serie de historias nuevas, activi-
dades politicas o, incluso, acontecimientos culturalmente relevantes, tienen
mas probabilidad de disparar las preguntas hechas en las encuestas que un
solo acontecimiento.

La opinién publica puede ser muy importante para los politicos (Price 1992)
y para orientar la atencién de los periodistas. Herrera y Smith (1992) encon-
traron una correlacion entre la opinién ptblica y las votaciones en el Congreso
de Estados Unidos. Behr e Iyengar (1985) concluyeron que las informaciones
en television influian en la opinién ptuiblica, pero no ocurria lo contrario res-
pecto a temas de energia, inflacion y desempleo.

Dado que las personas corrientes carecen de conocimientos sobre el cambio
climéatico y que los conflictos sobre este tema han sido destacados en los me-
dios y en otros sectores del sistema social, no es sorprendente que la opinién
publica haya fluctuado enormemente durante las tltimas décadas. Seria 16-
gico esperar que tanto el nimero de encuestas como la seriedad percibida si-
guiesen de cerca las indicaciones del sistema social. En este aspecto, puesto
que los datos se recogieron anualmente, la opinién publica “subsiguiente”
puede parecer atencién concurrente.

H3: “La opinién publica seguird de cerca (o parecerd coincidente con) la
atencion de los medios al cambio climatico.”

Politico

La escena politica estd repleta de elites poderosas que operan como valida-
dores primarios y, frente al control de los medios, reaccionan y prestan aten-
ciéon. Cuando tienen lugar los conflictos y se emiten opiniones por parte de
otras instituciones ~como la ciencia o la empresa- tanto los ciudadanos como
los periodistas pueden mirar hacia los politicos para que les orienten. El Con-
greso norteamericano prest6 atencion al cambio climatico por primera vez en
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1980, en una sesion sobre “Dioxido de carbono y clima: el efecto invernadero.”
Pero no seria hasta el verano de 1988 cuando el cambio climético recibiera
una atencion significativa por parte del Congreso, seguida de cerca por la
preocupacion de los medios por el tema. En sesiones anteriores, cientificos
gubernamentales, como Hansen y otros académicos bien considerados, fue-
ron los actores predominantes. Sin embargo, como expresaron McCright y
Dunlap (2003), “colegas” de los think tanks conservadores, como el Cato Ins-
titute y el Marshall Institute incrementaron sus testimonios ante el Congreso;
tres de ellos comparecieron antes de 1994, y nueve lo hicieron entre 1995 y
1997. Los investigadores concluyeron que “el momento conservador hizo uso
con éxito del espacio a partir de la oportunidad creada tras la mayoria repu-
blicana en el Congreso en 1994” (Ibidem: 357).

Los tedricos del conflicto consideran l6gico que estas relaciones dialécticas
institucionalizadas se enfrenten en el Congreso y que los politicos tengan un
papel destacado en el establecimiento de la agenda temética respecto al cam-
bio climatico. También cabe esperar que los medios sigan de cerca el liderazgo
politico respecto al cambio climatico.

H4: “La atencién del Congreso al cambio climético conducira (o se produ-
cird de forma simultdnea) a la atencién mediatica”.

Industria y “think tanks’

Una razoén por la cual el cambio climatico resulta ser un tema tan controver-
tido es que su presencia y soluciones amenazan profundamente valores y
prioridades muy custodiadas, como la soberania nacional, el crecimiento eco-
némico y el American way of life (Moser y Dilling 2007). El mundo empresarial
sabe que el cambio climatico afectara a corporaciones comerciales y al para-
digma social dominante (Dunlap et al. 2000) bajo el cual operan. Por tanto,
parte de la “propiedad” que debe cuidar el perro guardian es el capitalismo y
la economia de consumo.

Una forma de seguir la atencién del mundo empresarial al cambio climatico
es a través de los articulos publicados en la prensa especializada. Pero, tal y
como mantienen McCright y Dunlap (2000), los grupos de pensamiento con-
servadores han jugado un creciente papel en defender la libre empresa y des-
afiando la “intervencién” del gobierno en las actividades empresariales.
Numerosos think tanks conservadores (y la Global Climate Coalition) han ju-
gado un papel bien documentado en la desproblematizacién del cambio clima-
tico y en la inyeccién de incertidumbre cientifica al discurso (McCright 2007;
Union of Concerned Scientists 2007). Segtin McCright y Dunlap (2003: 353),
“los think tanks conservadores son la organizacién mas influyente en la con-
tracorriente anti-medioambiental a nivel nacional”.

La Global Climate Coalition se formé en 1989 y estuvo operativa hasta 1997,
con la sede en las oficinas de la National Association of Manufacturers. Los
miembros iniciales eran un amplio espectro de industrias, entre las que se in-
clufan empresas petroliferas y de gas, mineria, automocién y otras. La Coali-
cién hizo un lobby intensivo, compré espacios publicitarios y facilité videos
a periodistas sobre los beneficios del incremento del diéxido de carbono.
Cuando se increment6 la evidencia del cambio climético, los miembros co-
menzaron a retirarse de la Coalicion, que en torno al 2000 se disolvi6. Pero
Exxon-Mobil sigui¢ financiando muchos think tanks conservadores, contribu-
yendo con casi 16 millones de ddlares a la actividad de 43 organizaciones,
entre 1998 y 2005 (Union of Concerned Scientists 2007). Muchas de estas or-
ganizaciones han sido muy activas en la redacciéon de manifiestos sobre po-
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liticas, informes, articulos de opinién y editoriales, asi como en la financiacion
de campanas publicitarias.

Gran parte del trabajo de la Coalicién y de los think tanks se ha desarrollado
en la sombra, para trabajar mejor en la escena politica y en el discurso de los
medios. Los medios les otorgan espacio en sus contenidos, pero su papel ge-
neral en dirigir la atencion de los medios puede ser menos evidente.

Las hipétesis en este apartado: “Habré una relacion positiva entre la prensa
financiera y la atencién de los think tanks al cambio climético” (H5a). “La aten-
cion de los think tanks al cambio climatico conducira la atencién de parte de
los medios al cambio” (H5Db).

Todos los medios

Finalmente, esperamos que haya correlaciones significativas entre los distin-
tos medios, esto es, entre prensa, informativos de television y cobertura en
revistas, en torno al cambio climatico. Ademas, pueden aparecer bucles de fe-
edback significativos entre los distintos canales mediaticos.

H6: “Periodicos, revistas e informativos television estardn fuertemente re-
lacionadas entre si en cuanto a la atencion prestada por los mismos al cambio
climéatico.”

Meétodos

Fue importe compilar datos anteriores al primer despunte en la atencién de
1988, pero cuando el sistema hubiera prestado ya alguna minima atencién al
tema. Hubo una clara acumulacién de evidencia cientifica en los afios 1970 y
principios de los 80, pero solamente historias dispersas en los medios y poca
atencion por parte del Congreso, sin que se hicieron encuestas de la opinién
publica al respecto y la prensa financiera y los think tanks se ocupasen del
tema. Por tanto, se eligié 1985 como punto de partida mas adecuado para el
analisis en series de tiempo.

Los datos para el andlisis de las series temporales deben tener las mismas
unidades de tiempo; debido a que ciertos datos solamente estaban disponibles
por afios, y no por meses, se decidi6 realizar los andlisis con caracter anual.
En cada base de datos se usaron los mismos términos para los temas: efecto
invernadero, gas invernadero, calentamiento global o cambio climatico; tam-
bién se emplearon los términos propios de cada base de datos en los casos en
que fuera necesario. Seguidamente figura un resumen de las variables ope-
racionales.

Medios informativos

Noticias en prensa diaria: elegimos cuatro grandes diarios de amplia circula-
cioén, de los que existian archivos electréonicos completos y que tuviesen cierta
representatividad geogréfica: New York Times, Washington Post, Chicago Tri-
bune y Los Angeles Times. Las historias de los dos primeros fueron obtenidas
mediante Lexis®-Nexis®, con una btisqueda de palabras clave en los titulares,
entradillas e indices, excluyendo todas las columnas de opinion, editoriales
y cartas al editor. Dado que Chicago Tribune y Los Angeles Times no estaban
disponibles en Lexis®-Nexis® para el periodo completo de andlisis, usamos
la base de datos Proquest. Aplicamos los mismos parametros con una excep-
cién: Proquest no tenia la opcién de buasqueda en el titular, entradilla e indice,
por lo que limitamos nuestra buasqueda a las citas y resimenes.
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Noticias en television: Usamos los archivos de Vanderbilt, para hacer una
btisqueda de palabras clave respecto a los noticieros vespertinos ABC, CBS y
NBC y sumamos los minutos.

Noticias en revistas: Se usaron los indices impresos para los afios anteriores
a 1990y la base de datos MasterFile Premier para el resto del periodo. Se con-
sultaron ambas bases durante los afios anteriores y posteriores al cambio al
formato electrénico, con objeto de comprobar la consistencia de las mismas.
Ademés de seguir las revistas anualmente, se crearon dos subcategorias: in-
formativas (Time, Newsweek, y U.S. News & World Report) y cientificas (Science,
Nature, Scientific American, y Science News).

Investigacion cientifica

Después de consultar a destacados cientificos en el campo de la investigacion
del cambio climatico (Chapman 2007; McCracken 2007), decidimos confiar
en los informes IPCC, ya que son los que ofrecen la mejor evidencia cientifica
del cambio climético, a través de un analisis construido a lo largo del tiempo
en informes sucesivos. Por el contrario, una enumeracion de citas cientificas
basadas en datos fuentes digitales resultaria engafiosa, en primer lugar por-
que el enorme incremento en las mismas se debe fundamentalmente a la pro-
liferacién del namero de revistas y, en segundo lugar, este recuento no recoge
solamente la evidencia cientifica del cambio climatico sino también sus con-
secuencias potenciales, las soluciones y los debates sobre politicas en las re-
vistas que abarcan desde el periodismo hasta la ciencia politica. Se obtuvieron
copias de los informes IPCC (1990, suplemento de 1992, 1995, 2001 y 2007) y
se contabilizaron todas las citas de estos informes en cada afio. Debido a la
naturaleza de las bibliografias, en el informe de 2007 habia pocas citas corres-
pondientes a 2007 y 2006. De forma que calculamos el porcentaje medio del
incremento de citas IPCC durante los tltimos cinco afios, hicimos la media y
usamos este dato para calcular una estimacion de citas para 2006 y 2007.

Datos climaticos

Enla web del National Climate Data Center obtuvimos informacion sobre las
anomalias maximas registradas en las temperaturas anuales en Norteamérica,
asumiendo que los medios de Estados Unidos seguirian mas de cerca los cam-
bios climaticos locales que los globales. Los datos de las temperaturas estan
esencialmente estandarizados y muestran los incrementos o descensos de las
temperaturas de cada afio respecto a la media.

Opinion piiblica

Usando nuestros términos de bisqueda, obtuvimos todas las preguntas de las
encuestas hechas sobre el cambio climatico de la base de datos “iPoll”, gestio-
nada por el Roper Center for Public Opinion Research. Ademas de contabilizar
las preguntas de las encuestas, introdujimos una variable relativa a la preocu-
pacion ante el problema. Dado que las preguntas se hacen de forma totalmente
distinta en cada encuesta y no se repiten de un afio para otro, escogimos todas
las que destacaban la preocupacion por la gravedad del cambio climatico o la
preocupacion personal por ese cambio. Durante dos afios (1985 y 2005) no apa-
recen ninguna de estas preguntas en las encuestas. En los demés afios, hicimos
promedios de los porcentajes en la categoria que obtuvo mayor respuesta
(como “me preocupa mucho”) de todas las encuestas realizadas cada afio.
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Politica

Como su nombre sugiere, el Congressional Daily Digest, disponible a través
de la base de datos del Congreso de Lexis®- Nexis®, es una solucion bastante
resumida que recoge aquellos temas, como el cambio climatico, que ocupan
un papel destacado en las actividades del Senado y del Congreso de Estados
Unidos. También, buscamos todas las menciones al cambio climatico en el
Congreso a través de su base de datos, que incluye informes, publicaciones,
sesiones publicas, etc. Esta segunda fuente tiene mas referencias que el Digest,
pero ambas resultaron ser fiables (alfa de Cronbach=.95). De modo que, para
lograr una medicién mas sélida y consistente, combinamos ambas y luego sa-
camos la media respecto a la variable “Congreso”.

Industria y “think tanks’

Obtuvimos referencias de todos los articulos que aparecieron en la prensa es-
pecializada de la industria de BSP (Business Source Premier), limitando la
btsqueda a la categoria “publicaciones de mercado”.

Como hemos comentado anteriormente, el papel de los think tanks en el dis-
curso del cambio climético est4 bien definido. Por tanto, era importante seguir
la atencién que prestaron a este tema y ver su relacion con otras series de
datos. Aunque la Global Climate Coalition estuvo en activo durante més de
una década, no habia un listado completo de sus actividades. La Union of
Concerned Scientifics y otros recopilaron las actividades respecto al cambio
climatico de Exxon-Mobil, pero solamente durante un periodo de tiempo par-
cial. Por ello, confiamos en el trabajo McCright y Dunlap (2000, 2003) sobre
think tanks conservadores y el calentamiento global. Visitamos los sitios web
de 14 organizaciones conservadoras que estos autores habian estudiado, pero
solamente cuatro mantenian archivos completos que permitian hacer basque-
das usando el topico especifico de “cambio climatico”. Se construy6 una serie
de datos a partir de estos cuatro sitios (Competitive Enterprise Institute, Foun-
dation for Research on Economics and the Environment, Heartland Institute
y Marshall Institute) de las actividades de cambio climatico, que incluian ma-
nifestaciones sobre politicas, notas de prensa, kits de medios, manifestaciones
en el Congreso, cartas, e incluso borradores de legislacion. Estos cuatro sitios
resultaron fiables (alfa de Cronbach = .71, alfa estandarizado = .94) y luego
fueron cruzadas con la variable think tanks.

Analisis de series temporales

Obtuvimos referencias de todos los articulos que aparecieron en la prensa es-
pecializada de la industria de BSP (Business Source Premier), limitando la
btsqueda a la categoria “publicaciones de mercado”.

Como hemos comentado anteriormente, el papel de los think tanks en el
discurso del cambio climético estd bien definido. Por tanto, era importante
seguir la atencién que prestaron a este tema y ver su relacién con otras series
de datos. Aunque la Global Climate Coalition estuvo en activo durante mas
de una década, no habia un listado completo de sus actividades. La Union of
Concerned Scientifics y otros recopilaron las actividades respecto al cambio
climatico de Exxon-Mobil, pero solamente durante un periodo de tiempo par-
cial. Por ello, confiamos en el trabajo McCright y Dunlap (2000, 2003) sobre
think tanks conservadores y el calentamiento global. Visitamos los sitios web
de 14 organizaciones conservadoras que estos autores habian estudiado, pero
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solamente cuatro mantenian archivos completos que permitian hacer btisque-
das usando el topico especifico de “cambio climético”. Se construy6 una serie
de datos a partir de estos cuatro sitios (Competitive Enterprise Institute, Foun-
dation for Research on Economics and the Environment, Heartland Institute
y Marshall Institute) de las actividades de cambio climéatico, que incluian ma-
nifestaciones sobre politicas, notas de prensa, kits de medios, manifestaciones
en el Congreso, cartas, e incluso borradores de legislacion. Estos cuatro sitios
resultaron fiables (alfa de Cronbach = .71, alfa estandarizado = .94) y luego
fueron cruzadas con la variable think tanks.

Resultados

La imagen 1 muestra la frecuencia de distintas variables entre 1985 y 2007. El pa-
trén desigual de la evidencia cientifica refleja las fechas de distintos informes del
IPCC y la investigacion actual mas aplicable a cada bibliografia, en lugar de las
verdaderas fluctuaciones en la cantidad de investigaciones (Como se ha indicado
anteriormente, los andlisis de series temporales también elimina parte de estas
variaciones). Destaca en esta figura la tendencia similar entre los medios.

La primera hipétesis [H1] preveia que la evidencia cientifica acumulada
sobre el cambio climético tendria una atencién débil en los medios, y tampoco
alcanzaria a la opinién publica y serfa objeto de atencién politica. Aunque
hay algtin apoyo a estos supuestos, la imagen 2 muestra que las citas cienti-
ficas jugaron un papel relativamente complejo. La ciencia encabez6 un afio
después el descenso en la atencién de la televisiéon (y menor atenciéon por
parte del New York Times cuatro afios mas tarde), pero creci6 tres afios des-
pués. Las referencias a la ciencia protagonizaron el descenso en la atencion
de las revistas de informacion en el afio precedente y un incremento en la co-
bertura del Los Angeles Times los dos afios anteriores. Habia una correlacion
entre la atencion del Congreso y las citas cientificas de los dos afios siguientes.
La imagen 2 también muestra que la ciencia movio la opinién ptublica con un
incremento en la preocupacién un afio después, pero sufrié un descenso dos
afos mas tarde. Lo que no se previd en la hipétesis fue que la ciencia seria el
foco de mayor atencién de la prensa econémica y de los think tanks.

La segunda hipoétesis [H2] se referia a la relaciéon de temperatura y otras va-
riables. Como muestra la imagen 3, no hubo relacién entre la atencion cienti-
fica y las temperaturas, por lo que se veia apoyada la hipétesis H2b. La H2a
si se verifico: la temperatura lider6 la atencion de los medios —para algunos,
con correlaciones significativas—, conduciendo en general a un aumento de
la atencion. El aumento de las temperaturas conllevé un descenso en las pre-
guntas de las encuestas y de la preocupacién durante el afio siguiente. No
habia relacién entre la atencion del Congreso y la temperatura.

La H3 suponia que la opinién publica estaria relacionada (o apareceria en
concurrencia) con la atencién de los medios al cambio climatico. Los datos de
las encuestas se relacionaban positivamente (Tabla 1) con la atencién prestada
por el New York Times, Washington Post, Chicago Tribune y las revistas, asi como
con la atencion prestada por el Congreso. Sin embargo, en afos sucesivos, las
preguntas de las encuestas se correlacionaron significativamente de forma
negativa (todas p<.05), siguiendo la atencion de los think tanks (-.460) y del
Washington Post (-413), a diferencia del Chicago Tribune (-.499), Los Angeles
Times (-.582) y la prensa en general (-.512). Como se recoge en la imagen 4, la
preocupacion siguid y, a la vez, lider6 la atencion de los medios, en general
con correlatos positivos. La preocupacion también siguié y ocup6 la atencion
de la prensa econémica y de los think tanks, asi como la del Congreso.
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Hubo una relativa buena verificacién de la cuarta hipétesis [H4], segtn la
cual la atencion del congreso al cambio climético moveria (o tendria lugar de
forma concurrente con) la atencién de los medios. Las menciones en el Con-
greso (Tabla 1) se relacionaron en concurrencia con la cobertura en New York
Times, Washington Post, Chicago Tribune, revistas de ciencias y television. La
imagen 5 muestra que la atenciéon del Congreso presidi6 la bajada de atencién
en la televisién y en el diario Chicago Tribune dos afios después, pero prota-
goniz6 un incremento de atencién en New York Times y Washington Post cuatro
afios més tarde.

Tabla 1. Correlaciones cruzadas. Analisis de series temporales (1985-2007).

NY  Washington Chicago L.Angeles p. ictas Revistas Revistas 1y, Preguntas Congreso

Times Post Tribune  Times inform.  ciencia encuestas
NY Times -
Was?(l)r;?ton 878 B
?:gjg;’ 468 ns. -
L %?f:s'es 472 526 616 -
Revistas 557 .655 .388 n.s. --
dzei\rl‘ififr;‘ 462 n.s. n.s. 510 n.s. -
i?;i]sctgs 532 .608 n.s. n.s. ns. ns. -
v 786 812 694 855 771 720 439 -
chgu‘é:::: 643 581 504  ns. 405 ns.  ns. ons -
Congreso 514 455 492 .388 n.s. n.s. 423 426 819 --

La hipotesis H5a esperaba que hubiese una relacion directa entre la atencion
prestada por la prensa econémica y los think tanks al cambio climatico. En
efecto, se pudo comprobar que la atencion de los think tanks se relacionaba
con la atencion de la prensa econémica dos afios después (.641, p<.05) y tres
afios después (.422, p<.05). La hipétesis H5b -la atencion de los think tanks
moveria alguna atencion de los medios- no se verificé. Si hubo una relacion
de concurrencia entre los think tanks y las revistas de ciencia (.464, p<.05).

Se observaron, asimismo, gran cantidad de relaciones significativas entre
los medios, tal y como supuso en la hipotesis H6 (Tabla 1). La atencion de
cada periddico estaba fuertemente relacionada con todos los demas periddi-
cos y con la cobertura de television. El New York Times estaba relacionado con
revistas, informativas y cientificas, mientras que otros periddicos estaban re-
lacionados con al menos una categoria de revistas.

También se observaron algunas otras relaciones interesantes entre los me-
dios. Un incremento en la cobertura en el New York Times y el Washington Post
llev6 con una atencion significativamente menor (p<.05) en el Chicago Tribune
(-.616 y -.661) un afio mas tarde y a un descenso de cobertura en Los Angeles
Times (-.575 y -.688) dos afos después. La television fue el medio que igual
sigui6 la agenda de otros medios como motivé el eco de estos en el mayor
namero de casos (imagen 6), siempre con correlaciones negativas al cabo de
uno y dos afos y positivas a los tres afios.
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Discusion y conclusién

La fortaleza del anélisis de las series temporales consiste en que tienen la ca-
pacidad de mostrar la evolucion de los protagonistas en el liderazgo de
agenda y de quienes aparecen en la estela de influencia de los primeros, a
partir de distintas variables; estas relaciones, sin embargo, siguen siendo el
resultado de una correlacién y no de una relacién de causalidad. Las relacio-
nes concurrentes sugieren bucles de feedback mas inmediatos. Si los datos hu-
bieran permitido el anélisis mensual, se podrian haber detectado mas detalles
sobre la naturaleza de la retroalimentacion. Tales datos particulares también
crearon limitaciones en los modelos de las series temporales, en primero lugar
debido a que los recuentos de los primeros afios daban valores muy bajos o
nulos y, en segundo lugar, por el fuerte incremento en casi todas las series de
datos en afios més recientes. Es posible que estas limitaciones hicieran mas
dificil la deteccién de algunos patrones significativos. La serie de datos mas
limitada fueron la de los think tanks, con solo 16 ahos disponibles de los 23
del estudio, y la prensa econémica, con 19 afios.

Sin embargo, la imagen general revelada por estos datos sugiere que existen
unos bucles de retroalimentacion bastante fuertes entre la atencién prestada
al cambio climético por la mayoria de los medios y los politicos, similares a
los bucles de feedback detectados por Trumbo (1995). La atenciéon del Congreso
también provocé en parte la atencién de los medios, aunque los medios jamés
impulsaron la atencién del Congreso (ni de la prensa econémica y los think
tanks). También tendian a notar el calentamiento de la situacién, en un sentido
literal, al seguir la subida de las temperaturas al cabo de varios afios. Pero
cuando se trataba de la evidencia cientifica y los aparentes conflictos al res-
pecto, la atencién de los medios fue desigual, prestdndoles atencién en algu-
nos casos e ignorandolos en otros. Aunque, en este aspecto, los medios no
tijaron la opinién publica, si tuvieron un papel de retroalimentacion muy
interactivo, tanto como promotores de agenda como siguiendo la estela de
otras fuentes. El inico momento en que los medios encabezaron fuertemente
la atencién, ésta se extendid a su propio conjunto, con especial incidencia en
la television. Los medios parecen estar igualmente dispuestos a notar las
“alertas” de otros medios (en particular del New York Times) como los de otras
entidades poderosas en el sistema social. Por tanto, en el estudio encontramos
poca evidencia del efecto agenda-setting en los medios acerca del cambio cli-
matico.

Las teorias del conflicto interpretarian esta circunstancia como que los me-
dios prestan mas atencion a las actividades de los poderosos en la construc-
cion politica que a otros actores del sistema social. Incluso, una vez que
aparecio el conflicto en el sistema, como el que se produjo entre los negacio-
nistas y el sector mayoritario de la comunidad cientifica, los medios se diri-
gieron a los més influyentes en la construccién politica para calibrar el interés
de su atencion sobre el tema. Un medio-perro guardidn no da apoyo por igual
a todas las instituciones y no suele defender la posicion de los actores que se
perciben como menos poderosos. Las relaciones de poder establecidas deter-
minan la definicién de temas y las agendas, que después se reflejan en la co-
bertura de los medios.

A pesar del incremento constante en la investigacion cientifica, respaldada
por evidencias visuales como la rotura de capas de hielo articas, la cobertura
de los medios fue muy fluctuante durante estos 23 afios, ocupandose del
conflicto entre las corrientes de la ciencia y respecto a quién y qué eran la
causa de las amenazas. Parece que los medios “siguen valorando mas a las
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personas e ideas en conflicto que a las condiciones y tendencias que son om-
nipresentes” (Dennis 1991: 55).

Este estudio hall6 interesantes relaciones respecto a las dos formas de medir
la opinion publica. El naimero de preguntas formuladas en las encuestas tenia
relaciones de concurrencia positiva con los periédicos y revistas, salvo rela-
ciones residuales negativas con unos pocos diarios. Esto sugiere que, efecti-
vamente, la cobertura informativa actual hace que los encuestadores realicen
preguntas también de actualidad, y no tanto sobre aspectos del pasado o fu-
turibles. El porcentaje de personas que expresan un alto grado de preocupa-
cion sobre el cambio climatico aumenta después del incremento en la
cobertura de los medios. Con relacion al Congreso, el incremento de la preo-
cupacion lleva a una mayor cobertura de los medios dos afios después y, en
la prensa econdmica, cuatro afios mds tarde. La tinica variable asociada ne-
gativamente con su preocupacion fue la de los think tanks: cuanta mas aten-
cion prestaron los think tanks al cambio climatico, menos preocupacion
mostraban dos afios después. Por lo que, cabe inferir, los medios juegan un
rol més interactivo con la opinién ptblica, en lugar de un papel unidireccional
de agenda-setting. Es 16gico que el interés de los medios por las encuestas sea
alto; no solo hay muchas organizaciones informativas que patrocinan encues-
tas y que dan a conocer los resultados, sino que los medios también respon-
den a lo que en cada momento es un asunto candente para la opinién publica.

Hansen (1991: 452) dijo en una ocasién que el discurso medioambiental de
los medios era fundamentalmente “un discurso cientifico, trazado por los
cientificos como arbitros principales de lo que estd bien y mal, de lo verdadero
y lo falso, de lo real y lo imaginario.” Sin embargo, los datos sugieren que la
evidencia cientifica tiene un papel importante, pero solo relativo en el sistema
social. No hay una relacién concurrente entre la atencion cientifica y la de los
medios, lo que en parte puede deberse a las limitaciones en la comunicacién
de las investigaciones cientificas. La atencion de los medios sube o baja de
forma distinta a la atencion cientifica, lo que parece sugerir que los medios
no estan seguros de como interpretar y transmitir las informaciones cientifi-
cas, sobre todo cuando hay controversia. ; Deberian otorgar credibilidad y
atencion a los cientificos del cambio climatico o, por el contrario, acudir a
otros actores del sistema social para que les ayuden a interpretar los resulta-
dos? Este es el papel que se espera de los medios cuando se produce un con-
flicto. EI aumento del interés cientifico fue seguido por un descenso en la
preocupacion, dando mas motivos a los medios para dudar de la ciencia. Es
evidente que otros actores del sistema social, como el Congreso y la industria,
también estan atentos a la actividad del sector cientifico.

Otro motivo para las complejas relaciones entre los medios y la ciencia
puede ser la gran diferencia en sus procesos de produccién. La ciencia se con-
duce metédicamente, de forma acumulativa y lenta, lo que contrasta enor-
memente con la actividad de los medios, guiada por las oscilaciones de la
actualidad. La mayor atencién de los medios en 1997, probablemente acentué
el debate politico sobre el Protocolo de Kyoto, y no sobre la investigacién con-
tinuada acerca del cambio climéatico. De forma similar, un estudio de la co-
bertura informativa de la desapariciéon de la capa de ozono en Canadé y
Estados Unidos (Corbett 1993), establecié que esa cobertura estaba fuerte-
mente vinculada a reuniones especificas, determinados informes y anuncios
oficiales, a pesar de la naturaleza constante y continuada del problema.

Al evaluar la atencién de los medios a la ciencia del cambio climético, es
importante destacar el papel de las revistas cientificas. Las revistas cientificas
incluidas en nuestra muestra -las revisados por expertos, Naturey Science, y
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las revistas de orientacion mas generalista, Scientific American'y Science News—
tenian relaciones concurrentes fuertes con la mayoria de los medios. Pero,
sorprendentemente, no habia una relacion estable entre las revistas cientificas
y las citas cientificas en los informes del IPCC. Las variables estaban signifi-
cativamente correlacionadas (r=.582, p<.01), pero no mantenian una relaciéon
de liderazgo, seguimiento o de series temporales concurrentes entre si. La
linea de tendencia para las revistas cientificas muestra, sin embargo, algunas
de las mismas fluctuaciones que se dan en el resto de los medios, con un in-
cremento inicial, un descenso a mediados de 1990, y un crecimiento en los ul-
timos afios. En general, las interacciones de las revistas cientificas aparecen
mas cercanas a otros medios que a los cientificos.

Un reciente estudio ha revelado que las percepciones individuales respecto
al calentamiento global se debia en parte a la experiencia personal con rela-
cién al tiempo meteorolégico (Krosnick et al. 2006). Dado que Estados Unidos
abarca aproximadamente dos zonas diferenciadas de anomalias climaticas
(MacCracken 2006), un mismo verano puede ser, en el oeste, seco y caluroso
un verano, mientras que en el este resulte fresco y humedo. Por tanto, la ex-
periencia personal, segin donde se viva, y los sucesos meteorolégicos en la
regién pueden originar un tipo concreto de historias mediaticas y especula-
cién sobre el cambio climético. Sin embargo, en este estudio, la intensidad en
la atencién de los medios estuvo relacionada generalmente con las tempera-
turas. Al incremento de las temperaturas siguié un aumento en la cobertura
mediatica en nueve medios, mientras que sé6lo bajé en dos. Dado que los in-
tervalos en el analisis eran de dos a cinco afos, quizas las historias informa-
tivas superaron ocasionalmente los efectos inmediatos del tiempo
meteorolégico, asi como la confusion entre tiempo y clima, para centrarse en
el analisis de un clima cada vez mas calido. La opinién publica, sin embargo,
puede haberse quedado parada en la idea del tiempo meteorolégico, ya que
el incremento de las temperaturas se vio seguido de un descenso en las pre-
guntas de las encuestas y en un descenso de la preocupaciéon un afio més
tarde.

Es muy interesante el papel de la televisién en este estudio, puesto que fue
el anico medio con iniciativa de agenda sobre el cambio climatico y que, a la
vez, se hizo eco de la cobertura de otros medios. La relacién concurrente de
la television con periédicos y revistas tiene sentido: la informacion televisiva,
con un espacio de noticias muy limitado, debe prestar atencién a los temas
mas importantes de cada dia. Pero el incremento de atencion prestada por
otros medios, supuso, en los dos afios siguientes, una disminucién de la aten-
cion de la television, indicando, tal vez, que frente a esa reiteracion temaética
la television optaba por atender la informaciéon de maxima actualidad. No
obstante, tres afios después, la television sigui6 el incremento de atencion
prestada al cambio climatico por otros medios, lo que parece decir que la co-
bertura suele variar conforme a la tensién de un conflicto. Es mas probable
que los periédicos cubran conflictos a lo largo de todas las etapas de un pro-
ceso prolongado, mientras que la cobertura de la televisién sule tener lugar
solo durante las fases en las que se agudiza su intensidad (Olien, Donohue &
Tichenor 1984).

Los hallazgos de este estudio respecto a los think tanks conservadores son
notables, pero presentan una imagen incompleta que requiere una investiga-
cién complementaria. Se trabaj6 con la serie de datos més breve, al estar con-
templados solamente en 16 de los 23 afos analizados. Su papel, cabe hacer
notar, es muy activo en torno al cambio climético, con una proyeccién directa
en los discursos del Congreso y de los medios. Puesto que estas organizacio-
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nes conservadoras trabajan para entrar en el debate, a menudo de forma sub-
terrdnea, no es sorprendente que la atencion de los think tanks al cambio cli-
matico no fuese concurrente, de forma perceptible o explicita, con la del
Congreso y la de los medios. La excepcion notable fue la relacién de concu-
rrencia con las revistas cientificas, quizé porque los think tanks siguen de cerca
dichas publicaciones, en su calidad de fuente mas directa o probable de in-
formacion climética para quienes hacen politica y para el pablico. Finalmente,
el incremento de la atencion de los think tanks conllevé un descenso en la pre-
ocupacion dos afios después.

Desde el punto de vista tedrico, cuando se produce un conflicto en la es-
tructura social, un medio-perro guardiin puede centrarse en el conflicto en si,
aireando las posiciones de las partes en litigio, pero obviando probablemente
el contenido y la naturaleza argumental de la confrontacion. El papel de los
medios no es juzgar qué parte tiene razon, sino airear el conflicto y permitir
una respuesta del sistema social. Para los consumidores de medios y los aca-
démicos, parece tendencioso el que se le dé el mismo protagonismo mediatico
a los argumentos escépticos y negacionistas, empleados por los think tanks, y
a la comunidad cientifica, pero para los periodistas se trata de una forma 16-
gica de informar. Como concluyé McCright (2007: 201), las actividades de los
detractores levanta una barrera significativa a la comunicacion esencial: “de
hecho, el papel principal de los detractores se basa en la distorsion de los es-
fuerzos comunicativos de la comunidad cientifica con quienes hacen las po-
liticas y con el publico en general respecto al cambio climético.”

Como senialaba un comentario en Newsweek, “la prensa tiene tendencia na-
tural al conflicto... Lo que realmente nos mueve es el conflicto” (Thomas 2008:
37). El confrontacién, en definitiva, ha jugado un papel importante en la co-
bertura del cambio climatico. El resultado probable del enmarcado del cambio
climatico como conflicto es el refuerzo del status quo y que el cambio social
sea menos probable. Como publicaron Trumbo y Shanahan (2000: 200), en su
editorial en Public Understanding of Science: “las condiciones que nos han traido
el cambio climético, asi como las que rodeen las futuras opciones para hacerle
frente, estan enraizadas en las estructuras socioeconémicas y los sistemas de
valores, que abrazan el progreso material y el empleo de los combustibles f6-
siles, estructuras y valores que son altamente resistentes al cambio.”
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