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7. Violencia y medios de comunicacién

La violencia en los medios puede considerarse, al menos, desde tres puntos de vista:

-la violencia informativa
-la violencia en los programas de entretenlmlento
-la violencia comefcial o publicita
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cotidiana es la accién televisiva y su violencia inherente. Por otra parte el reerJo
de la vida de las grandes urbes como Nueva York, San Francisco, Chicago o Los
Angeles en los programas violentos de entretenimiento (programas de serie B),
sirve de catarsis a la violencia generada por el hacinamiento en las grande urbes.
De esta manera el espectador sublima su violencia socialmente reprimida, y

participa en el programa del clima social que no puede externar en su
cotidianeidad.

3. La violencia comercial o publicitaria. Cuando la television publica en Europa era la
Unica opcion para los espectadores y producia una programacion cultural
raciocinante, el espectador no era bombardeado por la saturacion publicitaria.
Estaba insertada racionalmente y los cortes eran un espacio de respiro para el
espectador. En la television comercial que sigue el patréon norteamericano, la
publicidad forma parte del propio programa de televisién. Incluso, se sabe que la
insercion comercial forma parte de la tension dramatica de los programas. Quienes
imitan ese modelo, por ejemplo la television privada mexicana, ni siquiera respetan
los espacios para la insercion comercial y cortan el programa donde les viene en
gana, rompiendo la propia tension dramatica de los programas a cambio del lucro
salvaje.

Esta es una forma de violencia a la que se somete el espectador al que no se le
tiene el minimo de respeto y se le agrede con la insensatez y la sinrazon de la
insercion comercial. Por lo menos un corte publicitario cada 5 u 8 minutos.
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Estas tres variables determinan la inexistencia de una programacion racional y en
consecuencia de una television comercial irracional que, con la inclusién de México
en el mercado norteamericano, seguramente continuara de manera mucho mas
agresiva.

La informacién noticiosa en México, al estar controlada por un sector cupular de la
sociedad, el que cada vez estd mas identificado con los mismos objetivos: el control del
espectro politico y economlco tiene cada vez mayor interés en cerrar los espacios de libre
expresion de Ia SQCi pretende sélo reflejar una opinién no creible, o increible,
algunos medlos impresos Iuchan por ofrecer aI publlco
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donde la policia y la justicia siempre triunfan ante el embate de la maldad.

Definitivamente, no puede negarse que los mecanismos seductores de la publicidad
audiovisual también han desarrollado formas sofisticadas de violencia; una violencia
seductora, si se quiere, pero violencia al fin y al cabo. Sin querer aparecer como un
timorato trasnochado, citemos el ejemplo de la publicidad que se desarrolla hoy en ciertos
paises europeos, luego de la privatizacién de la television y la concesiéon de nuevas
frecuencias. Esta publicidad ha dado un viraje considerable en cuanto a tematicas y
contenidos. El tratamiento que hoy se le da a la publicidad es mucho mas agresivo
abordando una tematica erético-sexual como ingrediente fundamental para la venta del
bien o servicio. Es un hecho que los mecanismos de la publicidad ya no son tal ocultos
como se pregonaba en los anos sesenta. Hoy dia, al espectador se le estan proponiendo
abiertamente ciertos patrones libidinales que explotan todas sus etapas intrapsiquicas y
que lo conducen a la adquisicion de los productos. La programacién pornografica a ciertas
horas de la noche es un ingrediente que hoy forma parte de esta nueva concepcion de la
comunicacion audiovisual. En México aun estamos en el estadio del cachondeo
audiovisual; es decir, entre el "aqui esta de las malas noches, con la movida".

Si bien en nuestro pais la publicidad audiovisual no ha incursionado en este terreno,
existen otro tipo de mensajes, por ejemplo en algunos medios impresos, que estan
desarrollando una violencia escrito-visual manejando estas tematicas desfasadas para
una sociedad sexualmente reprimida e hipdcritamente moralista. Ante este contexto, los
mensajes escrito-visuales de ciertos medios impresos no pueden dejar de considerarse
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como violentos. Me refiero a drganos informativos que se sustentan en el
sensacionalismo, y a publicaciones periddicas de gran penetracion entre los estratos mas
bajos de la poblacién, e incluso de alcance subcontinental.

Por ultimo, en una sociedad como la mexicana, en donde es claro y manifiesto que la
sociedad civil ha rebasado por mucho a la sociedad politica y a las instituciones que la
sustentan, resulta altamente atentatorio contra la moral y las buenas costumbres la
violencia comunicativa de una clase politica que impone una cortina de humo y un
lenguaje falaz y _premoderng ante los acontecimientos. La falta de consultas y
aspiraciones democraticas de este sector de la sociedad, obligan a que la comunicacion
politica que Se gerera en la~piramide del poder, no acepte la retroalimentacion que la
nut 23S\ € : )
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De tal forma, la “estructura de“comunicacion institucionalizada en MeX|co se desarrol
dentro de esquemas poco modernas, aun cuando se
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comunicacion moderna, sino que se ubican en esquemas heredados de las formas afejas
de ejercicio del poder que tienen una ascendencia incluso prehispanica.

Como podemos observar, y a falta de investigacion empirica, en este renglén que pueda
sustentar las afirmaciones que aqui se hacen, pero que para los que habitamos esta parte
del mundo lo comprobamos cotidianamente con la exposicion a los medios a la que nos
sometemos, es claro que existen formas variadas de la violencia que ejercen los medios
de comunicacion en México, la que no se limita al crimen, el asesinato y las violaciones
que se ven en la ficcidn de cierta programacién o noticiarios, sino al crimen, asesinato y
violacion que se comete constantemente contra la democracia, el espiritu republicano, la
modernizacion de las instituciones y el futuro nacional.
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