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III. ELMARCO ACTUAL DE LOS ESTUDIOS DE
COMUNICACION EN ESPANA

los veinticinco afios de la creacion de la primera Facul-

d de Comunicacion en Espaiia, los estudios universitarios
cuentan con una veintena de centros publicos y privados, de los
que cada afio egresan unos 4.500 licenciados. Aproximadamente,
el cincuenta por ciento son titulados en Periodismo.

Aunque no existe un estudio riguroso sobre el grado de ocupa-
cion laboral de los licenciados, esta generalmente aceptada la hipo-
tesis de una alta tasa de desempleo. Ademas, el elevado nimero de
titulados no ha contribuido a una dignificacion de la profesion pe-
riodistica, sino, por el contrario, a una devaluacion de la misma, por
cuanto la sobreoferta de licenciados ha degradado, en términos
generales, las condiciones de trabajo y empleo de los profesionales
de la informacién. Muchas empresas aprovechan la gratuidad o
semigratuidad de las practicas del alumnado para reforzar sus plan-
tillas o, incluso, abrir unas lineas de negocio con un bajo riesgo en
cuanto a costes laborales.

Si bien el sistema educativo aporta un importante contingente de
soluciones formativas en el campo de la comunicacion social, cir-
cunstancia que abre las posibilidades de eleccion y seleccion de las
empresas del sector, existe una amplia creencia sobre la escasa



38 LA MEIORA DE PRACTICA DOCENTE EN COMUNICACION PERIODISTICA

calidad de los estudios, las carencias en las aplicaciones practicas,
la inadaptacion de los planes de estudio a la realidad de los medios
e, incluso, la generalizada desvinculacion del profesorado del ejer-
cicio profesional de la comunicacion, en cualquiera de sus modali-
dades o facetas. Es, como definen con ironia algunos empresarios
de la comunicacion, el 'mal del socidlogo'. Esta ultima circunstancia
se toma como argumento de denuncia sobre la inclinacion de la
actividad docente hacia aspectos fundamentalmente teoricos y las
dificultades de adaptacion de los licenciados a las practicas y ruti-
nas profesionales o a los problemas que afectan a la vida cotidiana
de la comunicacion y los medios.

Los estudios de Comunicacion en Espafia estan definidos, entre
otros aspectos, por una serie de circunstancias que ya aparecen
con la creacion de las primeras Facultades y que han sido esboza-
das en el capitulo anterior. En buena medida, estos centros nacie-
ron de espaldas a los medios y a la realidad del sector, debido a
que los cuadros docentes se nutrieron, en parte, de una amalgama
de valores formativos externos a las profesiones de la comunica-
cion.

Como se ha sefalado, la inexistencia de licenciados y doctores en
una extension universitaria nueva, la de la Comunicacion, permitio
una cierta colonizacion de la explotacion tedricay de la practica
docente por parte de licenciados y doctores procedentes de areas
de conocimiento no siempre relacionadas con esa parcela especifi-
ca. Sin duda, este hecho ha condicionado la posterior evolucion de
los marcos teorico-practicos de las Facultades y sus planes de es-
tudios, e incluso ha creado un prejuicio, no siempre justo, sobre la
eficacia y solvencia de su especializacion formativa.

Los planes de estudios suelen estar conformados, practicamente
al cincuenta por ciento, por un conjunto de asignaturas no especifi-
cas, relacionadas con areas de conocimiento diversas como socio-
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logia, filologia, historia, economia, derecho, literatura, psicologia,
etc., con otras -precisamente las especificas- que atienden a lineas
muy genéricas de aproximacion al campo concreto de especializa-
cion académica. Lo que tenia una cierta logica en una etapa de
formacion de la especificidad académica se ha convertido en una
excesiva presion sobre los planes de estudio.

Las consecuencias de esta superposicion de planos formativos
centrales y complementarios siempre ha sido perjudicial para el de-
sarrollo curricular del alumnado, por cuanto la carga docente no
especifica se convierte en ocasiones en una modalidad de 'cultura
general' que integra valores de otras licenciaturas, pero enun grado
necesariamente limitado y sin proyeccion de especializacion.

La formacion no especifica, por su insercion en unos planes de
estudios sobrecargados -mas atn en los casos en los que la carrera
se comprimen en cuatro afios-, merma las posibilidades de
profundizacion en los aspectos centrales de la carrera, ala vez que
genera una cierta perversion de los objetivos docentes, por cuanto
se activa un fenomeno ya endémico en las Facultades de Comuni-
cacion: la exigencia de una mayor dedicacion temporal a la prepa-
racion de las diversas materias externas a la especializacion, ya que
generalmente éstas, por ser menos afines a la vocacion del alumno,
requieren un mayor esfuerzo de comprension y de asimilacion
memoristica, circunstancia que se produce en detrimento de la for-
macion mas especifica.

El nacimiento de los estudios universitarios en Comunicacion co-
incide con el periodo de expansion del aforo de la Universidad es-
pafiola, razon por la cual, en muy pocos afios, no solo se abren
nuevos centros sino que se asiste a un progresivo crecimiento de la
entonces seccion de Periodismo hasta convertirla en la 'carrera de
moda'. La masificaciony el bajo grado de especializacion devaluaron
poco a poco la proyeccion social de los titulos académicos, permi-
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tiendo que un cuarto de siglo después de la creacion de las prime-
ras Facultades atin existan voces que cuestionen su eficacia y abo-
guen por soluciones de acceso profesional no sujetos a una forma-
cidn universitaria.

La opinion mayoritariamente compartida por los gestores de las
Facultades de Comunicacion de Espaiia es partidaria de limitar el
acceso profesional a la via unica de la formacion universitaria, plan-
teamiento l6gico que encuentra su mejor argumentacion no en una
norma de obligado cumplimiento sobre el acceso profesional, sino
en lo que debe ser la virtud natural de la demanda: la cualificacion
de los egresados de las Universidades.

Resulta un esfuerzo extraordinario mantener mas de diez centros
publicos en los que se imparten estudios de Comunicacion cuando
se advierten tantos desajustes. Desajustes que no se refieren Ginica-
mente a los términos cuantitativos de empleo, esto es, a la relacion
entre la oferta de titulados y la demanda real de las empresas, sino
también a la correspondencia entre el esfuerzo publico y la utilidad
social de la formacion impartida.

HACIA UNA FORMACION ESPECIFICA
SOBRE UNA BASE DE CONOCIMIENTO ESPECIALIZADO

Se aprecia, cada vez con mas nitidez, una tendencia a la especia-
lizacion de los contenidos en las distintas soluciones mediaticas, no
s6lo como requerimiento de calidad o solvencia del mensaje, sino
como factor de diversificacion de la oferta en una fase de expansion
intensiva del que se viene definiendo como hipersector de la infor-
maciony de la comunicacion.

En este sentido se ha querido justificar de algin modo la simbiosis
formativa que entrecruza materias especificas y otras de formacion
complementaria en los estudios de Comunicacion, pero que en nin-
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gun caso alcanza grados de especializacion razonables o contempla
la amplia diversidad del escenario potencial de la comunicaciony
de los soportes de mediacion.

La mayor parte de los planes de estudio insisten en una modali-
dad formativa eminentemente teorica, incluso en la aplicacion do-
cente de materias cuyo enunciado advierte sobre inequivocos con-
tenidos practicos acerca de técnicas y rutinas profesionales. La prin-
cipal critica que se hace en el entorno empresarial y profesional de
los medios sobre las Facultades de Comunicacion se refiere a la
extraordinaria centralidad tedrica del itinerario curricular. Entre los
agentes del sector se plantean soluciones radicales que quisieran
reducir el ambito de aprendizaje de los estudiantes de a la mera
formacion profesional, sin otros ingredientes de contextualizacion o
de cualificacion del conocimiento.

Desde la 6ptica del servicio publico universitario parece ineludi-
ble buscar una solucion equilibrada, que no reduzca su compromi-
so formativo al plano que definen los intereses del sector industrial y
mercantil de la comunicacion, sino que atienda también a las nece-
sidades y requerimientos logicos de una sociedad plural y demo-
cratica. Esto es, que active respuestas de conocimiento que sitien
el fenomeno de la comunicacion y su practica profesional en el mar-
co de un modelo social avanzado, donde el mediador adquiere una
posicion estratégica y de alta responsabilidad social.

El progreso de una sociedad, y no sélo en los planos de la cultura
civica, esta estrechamente relacionado con los valores de induccion
de los medios en la creacion de imaginarios colectivos, por lo que
parece exigible abundar en la cualificacion profesional y ética de los
comunicadores como premisa de modernidad, solvencia y responsa-
bilidad en los discursos de lo cotidiano.

El objetivo nuclear de nuestras licenciaturas, a sabiendas de que
la mision universitaria trasciende necesariamente el mero plano de
la formacion profesional, debe tender a crear una nueva razon entre
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la oferta de asignaturas teoricas y practicas, atendiendo en esta ul-
tima parcela a un creciente grado de experimentalidad que permita
un desarrollo secuencial de las técnicas y practicas habituales de la
produccion periodistica en los distintos medios y en las industrias
afines.

Un plan de estudios eficaz debe perseguir la consecucion del ob-
jetivo antes expuesto, con una explotacion docente del marco de
troncalidad mas ajustado a la contextualizacion tedrica, aunque sin
olvidar que de este nticleo parten las lineas basicas de instruccion
metodologica y de apertura de los ejercicios practicos de otro con-
junto de asignaturas. Las asignaturas obligatorias, a través de las
cuales se debe medir la personalidad diferencial de las licenciatu-
ras, atiende de manera prioritaria a los planos practicos del apren-
dizaje profesional, mientras que las materias optativas, en una con-
cepcion dinamica de la formacion, tratan de complementar los de-
sarrollos tedrico-practicos con lineas de especializacion y actuali-
zacion del conocimiento. La insercion de la tecnologia en el eje de
la innovacion mediatica obliga a esa actualizacion dinamica del co-
nocimiento, a través de materias optativas y talleres de experimen-
tacion y evaluacion prospectiva.

El proyecto de innovacion pedagogica que se expone mas ade-
lante, como sugerencia, avance o bosquejo de una eventual modifi-
cacion de la oferta académica, se concreta en la licenciatura en
Periodismo y trata de encontrar un ajuste real entre los contenidos
formativos y las demandas del conjunto de los actores sociales aun
centro de caracter universitario y publico. Contempla, por consi-
guiente, los requerimientos del sector industrial, estimula los valores
de responsabilidad social del mediador y abre vias a la reflexion
teodricay a la investigacion aplicada en comunicacion.

Una modificacion de los Planes de Estudios de Periodismo debe
concebirse desde una optica en la que primen los valores de espe-
cificidad, con un planteamiento multifuncional que persiga la maxi-
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ma aplicacion del conocimiento a los escenarios teorico-practicos
en los que se desarrolla la amplia gama del ejercicio profesional
-incluida la investigacion en comunicacion y la docencia-, de acuer-
do con los criterios de formacion integral y de calidad que deben
presidir, al menos como objetivo deseable, la ensefianza superior.
El proyecto de innovacion pedagogica, como queda dicho, se
inserta en el horizonte de un nuevo plan de estudios, que necesaria-
mente debera apuntar hacia cinco direcciones basicas, en torno a
las cuales se articulen las diferentes asignaturas, seminarios, labora-
torios y talleres. En el cuadro 1 se especifican las caracteristicas del
itinerario curricular previsto en el desarrollo de un nuevo modelo.

a) Dimension comunicativa y profesional. Centra los valores
especificos. Orienta el conocimiento hacia soluciones propias de la
practica profesional. Atiende la formacion en las técnicas y usos
tecnologicos de las expresiones mediaticas.

b) Dimension economicay mercantil. Advierte de la posicion
en el mercado del fenomeno de la comunicacion. Marca las pautas
de la produccion industrial, organizacion empresarial, gestion co-
mercial, etc.

c¢) Dimension tecnologica e innovacion. Plantea la tecnologia
como variable dinamica de ciclo abierto, con extensiones
comunicativas que determinan la expresion mediatica. Ese caracter
dinamico y abierto obliga a propuestas formativas en el campo de
la innovacion, no sélo con criterios de aprendizaje en el uso de las
herramientas, sino en la adecuacion de los lenguajes, la explotacion
optima de los soportes, la inmersion en la propia cultura tecnologi-
ca, etc.

d) Dimension investigadora y de evaluacion. Integra un con-
junto de disciplinas conducentes al conocimiento de los comporta-
mientos en los procesos de la accion comunicativa. Definicion de
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los actores, interacciones y flujos. Evaluacion de habitos de consu-
mo, audiencias, gratificaciones, efectos, etc.

e) Dimension ética, politica y juridica. No por citarse en ultimo
lugar deja de ser primordial y base ideoldgica del dircurso de la
comunicacion. Describe el marco de asentamiento institucional y
juridico del fenémeno de la comunicacion en el Estado de Derecho
y en las sociedades democraticas. Incluye las politicas de informa-
ci6n y comunicacion, las relaciones entre medios y los niicleos de
poder, asi como los enunciados deontologicos del quehacer perio-
distico.

En esta primera exploracion curricular, que no prejuzga la defini-
cion final de un nuevo plan de estudios, pueden distinguirse tres
planos (véase cuadro 2), que son los que configuran las centralidades
del proyecto docente.

1. Un nucleo tedrico, que trata de construir un marco sélido de
partida, desde el que se proyecte el conocimiento sobre otras asig-
naturas practicas, mas alla del simple discurso teorico especulativo.

2. Una vertiente practica, que no solo viene dada por la natura-
leza o significacion de los enunciados de las asignaturas, sino por un
planteamiento singular que busca, a través de soluciones formativas
originales de simulacion profesional, que se explican mas adelante
(el Taller de Medios y Técnicas, el Seminario Permanente de la Ac-
tualidad y el Laboratorio de Investigacion y Prospectiva), una prepa-
racion practica continuada.

3. Un plano de especializacion y actualizacion, logicamente in-
serto en el segundo ciclo de la licenciatura, que atiende, a través de
asignaturas del tipo Periodismo Especializado, Periodismo de In-
vestigacion y de Precision y de una amplia gama de soluciones
tematizadas (Periodismo Politico, Periodismo Cientifico, Periodis-
mo Deportivo y otras lineas optativas), a la definicion y adjetivacion
del conocimiento que el alumno ha obtenido en su formacion uni-
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