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EN LA COMPETENCIA LIBRADA POR LAS CADENAS
nacionales de television, ademas del logico
duelo comercial por ganar puntos en la cuen-
ta de resultados, concurre el factor del presti-
gio por convertirse en la antena lider, pero, pa-
raddjicamente, los nutrientes para alcanzar
ese heraldo del prestigio a menudo se carac-
terizan por su escaso prestigio. Es decir, se as-
pira a ocupar un lugar teorico de excelencia
mediante estrategias desprovistas de excelen-
cia efectiva.Y esto es algo que no sélo se apre-
cia en la perspectiva panoramica del conjun-
to de la programacion o en las ventanas tra-
seras de algunos espacios populares de perfil
bajo con presentadores o secciones destina-
das a la produccién de subproductos califica-
bles como television basura, sino que, asimis-
mo, aflora en los propios informativos, donde,
en principio, las cadenas exhiben su capaci-
dad de respuesta en el servicio publico y po-
nen a prueba su imagen. Mas de un 75 por
ciento de las noticias del informativo lider (A3
tarde) se corresponde con el periodismo po-
pular (sucesos, sociedad, deportes y especta-
culos), marcando un modelo generalizado en
el que menos de un tercio del tiempo infor-
mativo —no tanto en TVE— corresponde a la
agenda de referencia (internacional, nacional,
economia y cultura). El eje sociedad-deportes
consume la mitad de los teleinformativos.

El escenario

Durante la temporada 2005-06, probable-
mente se va a exacerbar la focalizacion de la
competencia y los modelos de identidad de
los informativos de television tras los indi-
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cios de cambio apuntados en la anterior. Es-
to obedece a varias razones, aunque con se-
guridad a dos de manera evidente: el relevo
histérico en el liderazgo a favor de Antena 3
TV, con tendencia a consolidarse, aunque
aun con indicadores fluctuantes, y los movi-
mientos en el sistema audiovisual, con la in-
corporacién de Cuatro a la oferta.

Después de que Noticias 2 de Antena 3
TV —presentada por Matias Prats, el vetera-
no periodista procedente de TVE que se ha
convertido en el rostro lider en detrimento
de Lorenzo Mila, para quien parecia destina-
do ese lugar tras su llegada a los telediarios
dominantes de TVE después de las eleccio-
nes de 2004— cerrase la temporada con la
difusion de una cuota de audiencia del 24,5 por
ciento, casi un punto y medio mas que Tele-
diario 2, con el 23,1 por ciento de share, se han

multiplicado los analisis indagando en las
causas de este fenémeno. Algln especialis-
ta, como José Javier Esparza, del grupo Vo-
cento, ha especulado en torno a tres planos:
el nivel de credibilidad de los informativos
de TVE en la nueva etapa bajo la direccion de
Carmen Caffarel, con la apuesta de la infor-
malidad; el mayor efecto arrastre de la pro-
gramacion previa a los informativos en An-
tena 3;y la estructura tematica de éxito ex-
plorando la formula deportes + sucesos.' En
este trabajo se analiza la tendencia eviden-
te en esta Ultima direccion, si bien con la cer-
teza de que eso no explica el movimiento ca-
si tectdnico de las audiencias siquiera por-
que la estructura deportes+sucesos no es
privativa de Antena 3 —algo que se podra
comprobar mas adelante, aunque con datos
que si delatan la apuesta mas decidida, me-
nos vacilante, de Antena 3 que de sus com-
petidores—y, ademas, tampoco el efecto an-
cla de las emisiones previas a los informativos
presenta diferencias tan determinantes, lo
cual traslada el analisis al problema de la
credibilidad de TVE bajo la polémica estrate-
gia de la informalidad trasvasada de La 2 a
la primera cadena por el tandem Fran Lloren-
te-Lorenzo Mil3, o sea, la supuesta crisis de la
corbata que sugiere un rechazo del publico
a ese producto hibrido en el que la guberna-
mentalizacion caracteristica y quiza inevita-
ble de TVE se combina con una informalidad
acaso chirriante para ese tono institucional.
Sin embargo, el hecho de que TVE retroceda
en casi toda su oferta informativa, incluso en
aquella al margen de esa estrategia de ima-
gen, cuestiona el efecto de la informalidad y
mas bien sugiere una crisis de prestigio tras
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la polémica etapa de Alfredo Urdaci, conver-
tido en foco permanente en el primer plano
de la conflictividad partidista, que se ha pro-
longado después de las elecciones del 14 de
marzo de 2004, derivando al publico conser-
vador hacia Antena 3 junto a un publico po-
pular atraido por su agenda. Una investiga-
cion de Media Planning adn atribuye a TVE
la percepcién de tener los informativos mejo-
res y mas fiables, pero como la cadena “mas
politizada y cercana al Gobierno”:

Asi, pues, esta situaciéon anticipa una
temporada de fuerte competencia y de rede-
finicion del escenario. Se tiene la conviccion
inequivoca, como advierte el consultor de
medios Juan Varela desde su blog de referen-
cia Periodistas 21, de que “para ser un lider sé-
lido no basta con una programacion exitosa
y rentable: hay que dominar los informati-
vos.”3 Esto, efectivamente, indica uno de los
escenarios donde se va a librar un duelo in-
tenso, y, de hecho, hay factores concurrentes
que van a socavar el statu quo. Sobre todo,
hay que considerar la aparicion de Cuatro, un
nuevo canal nacional en abierto que seva a
sumar al reparto de las cuotas con TVE, Ante-
na 3y Telecinco. La calidad tradicional y la am-
bicion de las apuestas del Grupo Prisa —se
ha hecho notar que el liderazgo en prensay
radio van a extender esa vocacion a este so-
porte— inducen a prever un desarrollo rapi-
do de ésta. La eleccion de Inaki Gabilondo co-
mo rostro de sus telediarios, apunta en esa li-
nea,ya que mover al veterano conductor del
magacine matinal de |la cadena SER, lider do-
minante desde hace diez anos, arriesga la es-
tabilidad de las audiencias de la radio. Eso da
la medida de una apuesta que se vera benefi-
ciada no solo por la capacidad de arrastre de
Gabilondo como icono mediatico —préximo
al modelo tradicional estadounidense por su
perfil de anchorman como ninguno de sus ri-
vales, salvo, acaso, Matias Prats—, sino por las
inducciones ideologicas notorias en los ulti-
mos desplazamientos de la audiencia. Esto
quiza afecte a Telecinco ain mas de lo ocurri-
doen la primera temporada tras el relevo en
Moncloa de 2004. Esta cadena habia disfru-
tado, en el ultimo tramo del Gobierno Aznar,
de una polarizacion como una antena critica
con el poder, allegando audiencias identifica-
das con ese perfil, que, sin embargo, tras la
derrota electoral del Partido Popular, se ha
distribuido con TVE y otras autondmicas, ade-
mas del previsible reparto inmediato tam-
bién con Cuatro. Ademas, Telecinco pierde un
rostro de éxito como Angels Barcel¢, tras su

marcha a la cadena SER para dirigir el maga-
cin de fin de semana A vivir que son dos dias,
y se enfrenta a la incégnita de su relevo en un
periodo de involucion de resultados. De en-
trada, en el primer mes de la temporada
2005-06, Telecinco ha recuperado el lideraz-
go, con una cuota de pantalla del 22,6 por
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ciento, por delante de Antena 3y de TVE1
(19,3), a pesar de que éste empieza a rentabi-
lizar sus derechos deportivos, como la Cham-
pions League, el Eurobasket, el motociclismo
o la Copa Davis. Ese despunte se sustenta en
sus series de ficciéon y Operacion Triunfo, en
tanto que Antena 3 ha extendido el lideraz-
go de la segunda edicién del informativo
también al mediodia.

En este escenario, va a dirimirse lo que
periodisticamente podra etiquetarse como
la batalla de los telediarios durante la tem-
porada 2005/06, quiza con una reduccion de
las fidelidades inflexibles, y no sélo por la
mayor variedad de oferta que va a imprimir
algo mas de pluralidad al mando a distancia,
si bien conviene prevenirse de las interpre-
taciones lineales que deducen sin matices
que la mayor competencia siempre equiva-
le a mas calidad y mejor servicio. No es dificil
adivinar, en el duelo de los telediarios, algu-
nos sintomas inquietantes, por supuesto de
agenda, como se constatara en el presente
trabajo, pero también de principios, como se
observa en la decision de TVE de retrasar la
hora de comienzo del Telediario 1 por una
emision deportiva ni siquiera extraordina-
ria.#Y a ello quiza haya que anadir la tenden-
cia apuntada ya en varios estudios, segun los
cuales se mantiene una constante bajada de
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los interesados en la informacion, de modo
que ya sélo el 52 por ciento se informa de
manera regular, y el 46 por ciento con un
perfil de picoteadores: mas jovenes, menos
fieles a los medios, mas desconfiados ante
éstos (53 por ciento) y con una dieta informa-
tiva mas variables

Un modelo muy homogéneo

Basicamente, los telediarios espanoles ope-
ran con un modelo de fuerte homogeneidad,
sin diferencias no ya sustanciales, sino siquie-
ra significativas. Se trata de un producto gene-
ralista —a la que este trabajo ha realizado
una aproximacion, como anticipo de sonde-
os proximos de mayor envergadura, durante
los dias laborables del 2 al 8 de junio de
2005— sobre |a estructura externa de porta-
da-titulares-cuerpo informativo y la estruc-
tura interna de informacién politica-social-
popular.

Todos los informativos operan con un vo-
lumen informativo real —es decir, excluyen-
do titulares y avances, ademas de espacios pu-
blicitarios y transiciones internas mediante
cortinillas, todo lo cual oscila entre los aproxi-
madamente cuatro minutos de reserva en
TVEy los raramente inferior a 12 en Telecin-
co— sobre la referencia de 40 minutos. Los de
mayor contenido informativo son las dos edi-
ciones de TVE,ambas con un promedio apro-
ximado de 41 munutos y 45 segundos. La se-
gunda edicion de Antena 3, que se ha conver-
tido en lider, también alcanza ese promedio
de 41 minutos, siendo algo mas amplia que la
emision de mediodia, por debajo de los 39 mi-
nutos. En esa edicion, Telecinco coincide con
Antena 3, con 38:15, en tanto que la edicion
vespertina destaca notoriamente como la de
menor recorrido, con sélo 33 minutos de pro-
medio. No obstante, en esos datos compara-
tivos no se ha considerado la seccion instru-
mental de la prevision meteorologica, que TVE
desplaza como microespacio externo.

Estos indicadores de Telecinco estan vin-
culados, en buena légica, a su mayor aplica-
cién publicitaria: mientras Antena 3 realiza
dos cortes para publicidad con solo una in-
sercion de una duracion de 20 a 30 segun-
dos y TVE mantiene su politica tradicional de
evitar las interrupciones comerciales duran-
te el informativo, Telecinco introduce una se-
vera falla temporal publicitaria que oscila en-
tre seis y medio y siete minutos y otro corte
breve en el tramo final vinculado al patroci-
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nio de la seccion, que Antena 3 también des-
arrolla. Eso recorta, finalmente, la dedicacion
informativa.

Las tres cadenas nacionales observan
una politica comdn de patrocinios temati-
cos, que afectan a las secciones de deportes
y el tiempo, que en el caso de TVE se mate-
rializa fuera del informativo para, ademas del
patrocinio directo, generar un bloque de pu-

1. Tiempo neto de informacion

blicidad horaria de 10 a 15 minutos. Estos pa-
trocinios operan con la férmula de telon ini-
cial y final de la seccién y se trata siempre de
inserciones de 10/12 segundos.

Asi, la estructura externa de TVE es Por-
tada mas Titulares, Cuerpo Informativo y De-
portes; con uno o dos temas de portada y
cinco titulares. Para Antena 3, el modelo es
Portada, Bloque Informativo, corte de publi-

Mediodia Tarde Promedio PT
Antena 3 38:46 (+0,45) 41:02 (+0,41) 39:54 (+0,43)
TVE1 41:40 41:48 41:44
Telecinco 38:15 (+1,07) 33:01(+1,20) 35:38 (1,14)

* Duracion una vez descontados los titulares, los avances, los patrocinios y la publicidad. En el caso de A3 y Ts, no se ha
computado la informacion meteoroldgica, que aparece entre paréntesis.

2. Tiempo de informacién seguin secciones (en minutos y segundos)

Internac. Nacional  Economia Sociedad Sucesos Cultura  Espectac. Deportes
A3 (m) 3:23 5:35 0:00 11:14 6:00 0:20 4:28 7:46
A3 (t) 4.07 7:31 0:00 8:48 7:13 0:17 3:26 9:40
TVE1 (m) 5:48 7:48 0:57 9:36 3:11 2:03 2:23 9:54
TVE1 (t) 5:42 8:45 0:16 10:09 2:48 2:15 2:17 9:36
T5 (m) 4:13 6:16 0:20 11:09 7:59 0:10 2:07 6:01
Ts (t) 5:00 5:10 0:51 7:04 6:16 0:00 2:56 5:44
(m) mediodia. (t) tarde.
3. Tiempo de informacion por secciones (%)
Internac. Nacional ~ Economia Sociedad Sucesos Cultura  Espectac. Deportes
A3 (m) 8,7 14,4 0,0 29,0 15,5 0,8 11,5 20,0
A3 (t) 10,0 18,3 0,0 21,4 17,6 0,7 8,4 236
TVE1 (m) 13,9 18,7 2,3 23.0 7,6 49 57 23,8
TVE1 (t 13,6 20,9 0,6 243 6,7 5,4 5,5 23,0
Ts (m) 11,0 16,4 0,9 29,1 20,9 0,4 56 15,7
Ts (t) 15,1 15,6 2,6 21,4 19,0 0,0 8,9 17,4
4. Promedio de noticias (en nimero)
A3 (m) A3 (t) TVE1 (m) TVE (t) Ts (m) Ts (t)

Internacional 2 2,8 4 4 3,2 5,4
Nacional 4,4 5,2 54 54 4,4 3,4
Economia 0 0 0,6 0,4 0,2 0,8
Sociedad 7,6 6,4 6,4 7 8,4 5,6
Sucesos 4,6 6,4 3 3,2 7 6,4
Cultura 0,2 0,2 1,2 1,4 0,4 0
Espectaculos 2,6 3 2 1,2 2 2,8
Deporte 8,2 10 6,8 58 6,6 5
Total 29,6 34 29,4 28,4 32,2 29,4

Al considerar el nimero de noticias, hay que tener en cuenta que en A3y Ts falta la informaciéon meteoroldgica.
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cidad, Avance, Blogue Informativo, Deportes
y Tiempo, utilizando la portada a veces con
un temay media docena de titulares o sin
tema destacado; y, en el caso de Telecinco,
Portada, Bloque Publicidad, Titulares, Cuerpo
Informativo, Deportes y Tiempo, si bien la
edicion del mediodia retrasa el corte largo
de publicidad y deja una serie Unica de titu-
lares, partiendo el cuerpo informativo en dos.
Esto supone que hay mayor fragmentacion
y menor continuidad en Telecinco, intensi-
dad media en Antena 3y mayor en el Teledia-
rio de TVE1.

La estructura tematica

La fragmentacién de los informativos de las
cadenas privadas en dos bloques interrum-
pidos por la publicidad —si bien, como se ha
visto, un corte breve en Antena 3y de dura-
cion bastante amplia en Telecinco— propor-
ciona la oportunidad de generar dos blo-
ques informativos diferenciados, que en
principio se prestan a acotar en el primero
la informacién general sobe todo de politi-
ca nacional e internacional, y, posteriormen-
te, los temas mas populares de tipo social y
luctuoso, para pasar de ahi a los espectacu-
los y el deporte. Se trata de una ordenacion
regular pero no inflexible, ya que frecuente-
mente algunos temas populares, como los
sucesos mas impactantes o las noticias de-
portivas de mayor importancia, asaltan la
primera parte e incluso la portada. El flujo
inverso, no obstante, sucede rara vez, ya que
las noticias de politica nacional e interna-
cional se acotan siempre en el primer tercio
de la emisién. Con todo, el cuerpo informati-
vo suele observar una ordenacion limitada
—Telecinco es, de hecho, la Unica cadena
que utiliza el criterio de una estructura
tematica enunciando secciones, pero no ac-
tdan como compartimentos estancos capa-
ces de circunscribir todas las noticias lineal-
mente—, si bien prevalece siempre el primer
tercio de Internacional/Nacional/Economia,
un segundo tercio con Sociedad/Sucesos y
un tercer bloque con Espectaculos/Depor-
te/ Cultura.

Conviene advertir que estas ocho seccio-
nes con las que se ha realizado este analisis
no son objetivables, de modo que, en algunos
casos, hay que operar interpretativamente pa-
ra establecer la referencias para ciertos temas
con extensiones a la vez politicas o sociales, lo
cual supone que un mismo asunto se puede
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corresponder con secciones distintas en los
distintos informativos, seglin se haya prima-
do una vertiente u otra de la noticia. El perio-
dismo de calidad no sélo esta vinculado a las
noticias de interés general, sino al tratamien-
to racional de las mismas, de modo que las in-
dagaciones mas emocionales de una noticia
alejan al periodismo hacia soluciones mas po-
pulares. Es el caso de las huelgas del personal
de recogida de basura —durante los dias del

5. Promedio de noticias (en niimero)
total informativos

Antena 3 TVE1 Telecinco
Internacional 2,4 4,0 4,3
Nacional 4.8 5,4 43
Economia 0,0 0,5 0,5
Sociedad 7,0 6,7 7,0
Sucesos 5,5 3,1 6,7
Cultura 0,2 1,3 0,2
Espectaculos 2,8 1,6 2,4
Deporte 9,1 6,3 5,8
Total 31,8 28,9 30,8

6. Numero de noticias por informativo

analisis habia dos, en Valencia y parte de la
provincia de Granada, prevaleciendo en gene-
ral la cuestion del olor y posteriormente la in-
salubridad antes que la vertiente politica de
la negociacion o la dimension econdmica de
las protestas laborales— o de algunas opera-
ciones policiales. No obstante, hay una cierta
identificacién de las secciones y los modelos
periodisticos. Internacional y Nacional se nutren
esencialmente de informacién politica, con es-
casos desarrollos en otra direccion, en tanto
que la seccion de mayor delicuescencia es So-
ciedad puesto que ahi se integran los asuntos
generales de la agenda ciudadana —proble-
mas medioambientales, de salud o escola-
res— hasta los actos sociales o la agenda de
los miembros de la Casa Real con motivo, por
ejemplo, del nacimiento de la hija de la Infan-
ta Cristina en Barcelona. El perfil de esta seccion
es, con todo, predominantemente popular, no
s6lo en la agenda, aunque esa tendencia es
patente, sino sobre todo en los enfoques y la
modulacion del lenguaje.

Mediodia (a) Tarde (b) Mediadea+b Nuevas en b respecto de a
Antena 3 29,6 (+1) 34,4 (+1) 32 (+1) 10,6
TVE1 29,4 28,4 28,9 10,2
Telecinco 32,2 (+1) 29,4 (+1) 30,8 (+1) 11,4

En el caso de A3y Ts, no se ha computado la informacion meteorolégica, que aparece entre paréntesis.

7. Periodismo de referencia vs. popular (niimero de noticias)

Mediodia Tarde
Referencia Popular Referencia Popular
Antena 3 6,3 23 8,2 25,8
TVE1 11,2 18,2 11,2 17,2
Telecinco 8,2 24 9,6 19,8

*En el periodismo de referencia se han incluido las secciones de internacional, nacional, economia y cultura. En el periodismo
popular, se incluyen sociedad —aunque en este caso hay algunas noticias de referencia— espectaculos, deporte y sucesos.

8. Periodismo de referencia vs. popular (en minutos y segundos)

Mediodia Tarde
Referencia Popular Referencia Popular
Antena 3 9:18 29:28 11:55 29:07
TVE1 16:36 25:04 16:58 24:50
Telecinco 10:59 27:16 11:01 22:00

*En el periodismo de referencia, se han incluido las secciones de Internacional, Nacional, Economia y Cultura. En el periodismo
popular se incluyen sociedad —aunque en éste caso hay algunas noticias de referencia— espectaculos, deporte y sucesos.
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Informacion popular, aunque
no tanto en TVE

A pesar de la homogeneidad general del mo-
delo, el analisis tematico depara diferencias,
si no muy profundas, desde luego si bastan-
te significativas entre los informativos de las
diferentes cadenas. La estructura de esos in-
formativos desvela finalmente que los con-
tenidos periodisticos identificados con los va-
lores de referencia o induccion rectora, en de-
finitiva con el periodismo de prestigio por su
equivalencia con el modelo de la prensa de
calidad, resultan minoritarios respecto de los
nutrientes populares o incluso sensacionalis-
tas. Se ha considerado que la informacion de
calidad se corresponde con las secciones de
Internacional, Nacional, Economia y Cultura, en
tanto que la informacion popular se corres-
ponde con Sociedad, Sucesos, Espectaculos y
Deporte.

La tabla 7 proporciona datos compara-
tivos entre la informacién de calidad y la infor-
macion popular. Ahi se constata que en An-
tena 3, cuyos informativos son lideres de au-
diencia, a mediodia hay s6lo una noticia de
calidad por cada cuatro de perfil popular,y,
en la edicion vespertina, aproximadamente
tres veces menos, con apenas ocho noticias
dedicadas al bloque Internacional-Nacional-
Economia-Cultura frente a las 26 de Socie-
dad-Sucesos-Espectaculos-Deporte. Este pro-
medio, que supone mas de un 75 por ciento
del informativo con informacién popular-
sensacionalista, se da también en Telecinco,
aunque se atenda algo en la edicion de tar-
de, ya que el bloque de calidad al menos se
eleva a un tercio del total.

Asi pues, esto supone que el modelo de
informativo popular resulta claramente mas
acentuado en las cadenas privadas, con esos
indicadores que finalmente le imprimen a
TVE, por el contrario, un sesgo mas depura-
do: las dos emisiones informativas de la pu-
blica en prime time se mantienen aproxima-
damente en un 40 por ciento de las noticias
del bloque Internacional-Nacional-Econo-
mia-Cultura, siendo, de hecho, el Unico en el
que todas las referencias de este bloque es-
tan presentes siquiera con una proyeccion
minima. No obstante, se trata de valores con
una disciplina media, s6lo enjuiciables co-
mo un producto mas proximo a los estan-
dares del periodismo de calidad por compa-
racion con las privadas, no por esos indica-
dores que evidencian que poco mas de una
de cada de tres noticias en los telediarios
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publicos no se corresponde con el periodismo
popular.

Si este modelo de analisis calidad/popu-
lar se hace no por nimero de noticias, sino
por tiempo de emision, se atenda ligeramen-
te ese desequilibrio, debido a que las noticias
de mayor desarrollo suelen corresponder a la
informacién de calidad, aunque, eso si, s6lo
muy ligeramente, toda vez que la segunda
edicion de Antena 3 eleva hasta el 29 por
ciento la dedicacion a las noticias de calidad (en
la primera, mantiene la relacion de 1/4), caso,
asimismo, de Telecinco a mediodia, en tanto
que en la edicion vespertina se mantiene en
torno al 33,3 por ciento. Por su parte, TVE no
s6lo mantiene la relacion de 1/3 de tiempo
para la informacion de calidad, sino que, en
edicion de tarde, se extiende hasta el 40 por
ciento. Esto indica que las noticias populares
y sensacionalistas tienen una duracion me-
nor que las informaciones sobre todo de In-
ternacional o Nacional, algo bastante légico
si se considera el tiempo conveniente para
abordar el rechazo holandés a la Constitucion
europea tras el no francés o la profunda cri-
sis de Bolivia frente a noticias como el salva-
mento de un inmigrante con su perrito al in-
cendiarse su casa en Madrid o una ballena
varada en Australia.

La tabla 8 aborda el tiempo de las no-
ticias, desvelando efectivamente que las
noticias de sucesos y deportes son las mas
cortas tanto en Antena como Telecinco, don-
de son las Unicas que no alcanzan una dura-
cion media siquiera de un minuto, cosa que
también ocurre con los temas de sucesos en
Telediario 2. Aunque hay que prevenirse de
algunas distorsiones de esta tabla, debido al
indice de frecuencia (en Antena 3, por ejem-
plo, se puede ver que las noticias de cultura son
las mas extensas, pero en realidad solo hu-
bo una noticia de cultura en toda la semana
y extensa porque, como se vera, no era pre-
cisamente un modelo de neutralidad), que-
da patente que es asi.

El modelo Sociedad-Deportes

Estos informativos, al menos en las cadenas
privadas aupadas al liderazgo o con crecien-
te proyeccion, responden al modelo que se ha
denominado Sucesos+Deportes, sin que que-
pa hacer reproches a esa denominacion, ya
que, aun no siendo dominante, la cuota de
noticias de Sucesos resulta realmente despro-
porcionada. No obstante, los nutrientes fun-

damentales del modelo son Sociedad y De-
portes. Sélo estas dos secciones representan
practicamente la mitad de la edicion de me-
diodia de Antena 3, en concreto el 49 por
ciento del tiempo de informacién, y sélo ba-
jadel 45 por ciento en la segunda edicion de

Telecinco. En el caso de TVE, no sélo no hay di-

ferencias con respecto a las cadenas privadas,

sino que conjuntamente sus dos informati-
vos presentan la misma cuota, bastante acu-

sada, del 47 del informativo para Sociedad y

Deportes.

La radiografia de la estructura de la
agenda tematica evidencia algunas tenden-
cias con relieve en la definicion del producto:
- Sociedad es la seccion dominante en cua-

tro de las seis ediciones analizadas. En al-
gunas ediciones de las privadas, represen-
ta casi un tercio del volumen informativo, con
tiempos medios superiores a 11 minutos.

« Deportes es la seccion de mas peso en las
otras dos (hay que anotar, no obstante,
que el analisis se realiz6 acabado el campe-
onato de Liga y que eso se deja notar con-
siderablemente).

- Los segundos escalones se reparten entre
Deportesy Sucesos.

- Lainformacién internacional es siempre
inferior a la informacién nacional.

+ La economia es practicamente inexisten-
te como referente tematico, y ni siquiera
se cumple el promedio de una noticia por
cadena.

« Cultura es una seccion marginal, casi ex-
cluida de la agenda en las privadas.

« Espectaculos se ha impuesto sobre la cul-
tura, con una presencia muy significativa,
nunca inferior al 5 por ciento del volumen
informativo y en las privadas tendiendo al
10 por ciento.

Estas observaciones, con todo, aportan
un perfil general en el que se hurta la singu-
laridad existente entre las diferentes cade-
nas, no sélo por la identidad sustancialmen-
te caracteristica del telediario publico con
respecto a la oferta privada.

Antena 3

- Enla segunda edicion de Antena 3, Depor-
tes es la seccion dominante, acaparando
una cuarta parte del tiempo informativo to-
tal. Deportes cuenta con el doble de items
informativos que la seccion de Nacional.

« La seccion de Nacional, en el informativo
lider, tiene una dedicacion temporal seme-
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La cuota de noticias

de sucesos resulta
desproporcionada, como
también la de los deportes.

En algunos informativos,

el binomio sucesos-deportes
alcanza la mitad del tiempo
emitido.
|

jante a la seccion de Sucesos, ambos con el

18 por ciento del tiempo total.

 Enla primera edicién, Internacional tiene
menos aplicacion informativa que la sec-
cion de Espectaculos. En la edicion vesper-
tina, se invierte ligeramente ese nivel, pe-
ro ambas referencias oscilan en torno al
10 por ciento del tiempo informativo en
los noticiarios de esta cadena.

« Economia, en Antena 3, no tuvo una sola
noticia en el periodo analizado. Aunque se
trate de una tendencia general, eso cons-
tituye un hecho excepcional sin equivalen-
cia en las otras cadenas nacionales.

- El promedio marginal de Cultura es enga-
noso: se debe a una sola noticia aislada
por intereses comerciales del propio gru-
po propietario de la cadena. La cultura, co-
mo la economia, no existe en la agenda
analizada de Antena 3.

TVE1

+ Enla edicion de mediodia, el Telediario pu-
blico tiene en Deportes su seccion mas
amplia, al borde de los diez minutos, una
cuarta parte del tiempo total del informa-
tivo. En la edicion vespertina, apenas se re-
duce esa dedicacion aunque se ve ligera-
mente superada por la seccion de Socie-
dad, que llega a superar los diez minutos.
En ambas ediciones, la suma de Sociedad
y Deportes representa practicamente la
mitad del informativo completo.

+ Laseccion de Nacional es mayor en los te-
lediarios publicos que en las cadenas pri-
vadas, en torno a la quinta parte del total
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Existe una escasa
actualizacion de contenidos,
evaluada en torno al 30 por
ciento de las noticias, entre

los informativos del mediodia
y la tarde/noche de las
grandes cadenas.
|

frente a los valores préximos al 15 por
ciento de éstas.

« Laseccion de Internacional representa en
el Telediario 1y Telediario 2 aproximada-
mente el 15 por ciento. En las privadas —ex-
cepto la edicién vespertina de Telecinco-,
oscila en torno al 10 por ciento.

- Economia adquiere un relieve muy discre-
to en los telediarios, con noticias espora-
dicas, sin una continuidad basica.

+ Sucesos, a diferencia de las cadenas priva-
das, en las que se sittia en la franja del 15/20
por ciento del tiempo informativo e inclu-
so llega a superar ese nivel, se sitia en TVE
discretamente en la franja del 5/10 por cien-
to, con un relieve en la estructura de seccio-
nes como Cultura o Espectaculos. Esa mar-
ginalidad de Sucesos constituye, finalmen-
te, una sefa de identidad significativa en el
perfil del Telediario publico.

« Cultura encuentra en el telediario publico
su Unico ecosistema habitable, ya que su
presencia es irrelevante o inexistente en
las cadenas privadas. En la cadena publi-
ca, obtiene un aceptable aunque modes-
to 5 por ciento del tiempo informativo y,
ademas, a diferencia de Economia, con
presencia continuada.

« Espectaculos tiene una presencia superior
a Cultura, aunque muy leve, de apenas un
1 por ciento mas.

Telecinco

+ Los informativos de Telecinco y, sobre todo,
la segunda edicion, se caracterizan por la
distribucion mas equilibrada de la agen-
da tematica: en la edicion de tarde, cinco
secciones oscilan entre el 15y el 21 por
ciento.

- Sociedad es lider, como en A3 mediodia y
TVE1 tarde, en las dos ediciones de Telecin-
co. En la edicion del primer prime time in-
formativo alcanza, no obstante, el 29 por
ciento, acaparando casi una de cada tres
noticias; en tanto que en la segunda baja
a un 21 por ciento.

+ La seccion de Deportes en Telecinco se ca-
racteriza, frente a sus competidores, por
una notoria moderacién, con el 16/17 por
ciento frente al 24 de A3 tarde o TVE me-
diodia.

- EnTelecinco, la segunda seccion mas am-
plia es Sucesos, la de perfil mas bajo, con
la quinta parte del volumen total de infor-
macién en ambas ediciones.

« Aunque la seccion de Nacional es supe-
rior en TVE, en Telecinco mantiene una
relevancia semejante a la seccion de De-
portes.

+ La edicion vespertina de Telecinco es la
que aplica mayor espacio para la informa-
cion de Internacional: 15 por ciento.

« Economia resulta irrelevante, aunque la
segunda edicién de Telecinco hace aflorar
datos econémicos con mas frecuencia que
las demas cadenas.

« Espectaculos se situa en niveles medios,
entre el 6 y el 9 por ciento del total, sin el én-
fasis tematico de Abtena 3, pero algo ma-
yor que en TVE, sobre todo la segunda edi-
cion, donde roza el diez por ciento, con tres
minutos de promedio.

« Sin noticias de Cultura.

En general, esta agenda de escaso com-
promiso con la informacién de interés gene-
ral se corresponde con unos valores y unas
sefas de identidad en los informativos que
en parte determinan ese resultado, o, en to-
do caso, son indisociables.

Escasa renovacion entre ediciones

Los informativos de las tres cadenas renue-
van en la segunda edicion aproximadamen-
te 10 u 11 noticias respecto al mediodia —véa-
se tabla 6— de la treintena que conforma el
bloque completo. Esta renovacion no esta fo-
calizada. Desde luego, resulta particularmen-
te notorio el efecto de la agenda de politica
nacional para dar cobertura a asuntos que se
han producido a lo largo de la tarde, debido a
la actividad parlamentaria, ruedas de pren-
sa o declaraciones mas o menos relevantes.
Pero no se circunscribe a esa pauta, ya que
esto mismo sucede con la agenda social (vi-

Teodoro Le6n Gross

sitas de los principes de Asturias a la infan-
ta Cristina con motivo del nacimiento de su
hija Irene, o un dia después los duques de Lu-
goconla nifa),con Sucesos de manera par-
ticularmente destacada y, sobre todo, Depor-
tes. La mecanizacién es colectiva, y frecuente-
mente se repite en las tres cadenas (asi, el
dia 2, con el ataque a la casa de Garzon, la
decision de Peces Barba de no acudir a la
manifestacion de la Asociacién de Victimas
del Terrorismo, el video de las matanzas de
Sbrenica diez anos después, el entrenador
del Sevilla deja su cargo...) incorporando mi-
méticamente asuntos, asimismo de ambito
internacional (novedades del juicio de Mi-
chael Jackson, detencion del actor Rusell Cro-
we, etcétera). La rutinizacion, en definitiva,
no sélo opera en la identificacién de los
acontecimientos periodisticos relevantes, si-
no en la seleccion de cualquier item sea o no
relevante, delatando niveles de homologa-
ciéon muy acentuados.

Limitaciones técnicas, pocos directos

La tendencia al enlatado resulta predominan-
te, generando productos sin flexibilidad y
complementados por otros de escasa origi-
nalidad, como la cartelera de fin de semana
o noticias de poco fuste aprovechando las
imagenes de agencia o de facil disponibilidad
(ballenas varadas en Australia, incendio en un
piso de Madrid en el que se salva a una chica
y,ademas, a su perro, nacimiento de un hipo-
p6tamo en el zoo de Madrid...), todo lo cual
nutre la percepcion pobre de estos informa-
tivos. La ausencia de directos con respuestas
informativas inmediatas delata las limitacio-
nes técnicas y operativas, en las que TVE
constituye una excepcion que la distingue de
sus competidoras privadas. Salvo excepcio-
nes, como la difusion del informe del COI so-
bre las ciudades aspirantes a organizar los
juegos olimpicos de 2012, en las privadas se
aprecia la escasez de este recurso. Antena 3,
por ejemplo, recurre a la conexion telefénica
para abordar la crisis social y politica de Boli-
via y Telecinco so6lo en alguna oportunidad
llega a dos directos. En cambio, TVE acompa-
fa facilmente hasta cinco noticias —esto es,
una sexta parte del volumen de noticias—
con la cobertura en directo de un reportero:
asi, el dia 7 remite a la huelga de basura en
Valencia, la sequia, el homenaje a Serrat, los
principes en Barcelona para visitar a su sobri-
nay el partido de la seleccién de futbol en Va-
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La agenda de los noticiarios

Los informativos parecen
haber renunciado a las
posibilidades del género
periodistico del reportaje,

que se desplaza, casi en
exclusiva, hacia determinados
programas de las cadenas.
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lencia; y el 8, |a crisis de Bolivia, la selectivi-
dad en Madrid, la seleccion en Valencia, las
elecciones gallegas y el tenista Nadal en el
torneo de Halle, anadiendo en la edicion ves-
pertina una conexion con el Congreso —ahi
si estan conectadas todas las cadenas— para
las conclusiones de la Comision del 11-M.

Discurso plano

Asi, pues, el contenido de los informativos se
caracteriza, asi pues, por una modulacién
bastante plana, caracterizada por el predo-
minio del género noticia. Esto no sélo res-
ponde a la légica de un producto esencial-
mente informativo, definido por la exigencia
de la actualidad, sino, ademas, al fenémeno
impregnante de la simplificacion, el abara-
tamientoy la claudicacion en el propoésito de
dar respuestas mas elaboradas al especta-
dor ante asuntos complejos. El recurso de gé-
neros periodisticos mas analiticos, de carac-
ter interpretativo, escasea. El informe, que
constituye una modalidad de acompana-
miento particularmente enriquecedora, se
echa en falta con frecuencia (por mas que su
interés se puede constatar, apenas adquiere
presencia, caso de Telecinco con la estructu-
ra econoémica de Bolivia al abordar la crisis
politica y social del pais) y la entrevista ape-
nas se explora como mecanismo de encare-
cimiento de las noticias con fuentes de relie-
ve en lugar de los portavoces recurrentes de
la clase politica. La cronica apenas se des-
arrolla mas alla de la narracion valorativa de
los corresponsales en el extranjero y géne-
ros como el perfil resultan insélitamente in-
frecuentes, con alguna excepcién puntual,
como la biografia del tenista Nadal en Ante-
na 3. Hay secciones de reportajes mas o me-

nos regulares, como A fondo de Antena 3 o
Reporteros de Telecinco pero es precisamen-
te en este género en el que mas se aprecia la
falta de compromiso, ya que aflora como so-
lucion de enlatamiento para cubrir espacios
del informativo, toda vez que los asuntos
verdaderamente con pulso (Antena 3:la si-
tuacion del pueblo saharaui con motivo de
la crisis con Marruecos o el nuevo supermer-
cado de la droga en Madrid; Telecinco: ope-
ratividad del laboratorio de la policia cientifi-
ca tras la ultima banda desarticulada; o in-
cluso otros con interés como los resultados
de un tratamiento innovador del cancer de
piel en TVE) resultan menos habituales que
los reportajes anecdéticos (como se equipa
un avion o las tendencias de moda en el ma-
terial de prevencion de accidentes laborales,
de Telecinco; cdmo prepara Hurtado de Men-
doza un caballo para el rejoneo, de Antena 3;
o lavida en el prejubilado submarino Toni-
na, de TVE). Se diria que los informativos pa-
recen haber renunciado al vigor de este gé-
nero desplazandolo en exclusiva a determi-
nados programas de la cadena.

En la elaboracion del discurso, se obser-
va, eso si, una evidente cualificacién, al en-
cadenar los temas informativos mediante el
presentador o presentadores del espacio im-
primiéndole un buen pulso narrativo y una
sugestion solida de coherencia al relato de
la actualidad.

Anecdotizacion de la realidad

La creciente presencia de referencias temati-
cas populares favorece, desde luego, la gene-
ralizacion de asuntos de escaso relieve. La sec-
cion de Espectaculos se llena de cine de pa-
lomitas y conciertos para teennagers; |a de
Sucesos, de drama; la de Deportes, con todo. Eso
genera una tendencia a la anecdotizacion. No
solo se trata de una gran cantidad de noticias
de menor cuantia (el récord Guinnes de una
pareja britanica tras 8o anos de matrimonio;
un concurso de relatos en formato SMS, pe-
leas en Argentina para comprar entradas de
futbol; el grito mas famoso de la historia del
cine; Osasuna entrena el lanzamiento de pe-
naltis ante el partido de Copa; maquina de
oxigeno para desestresar ejecutivos; y asi su-
cesivamente), sino de inducir informaciones
con valores degradados: en Telecinco, se ha-
bla del aceite de oliva en China no como noti-
cia econdmica, sino como cronica de un progra-
ma popular de television; en Antena 3, se pre-
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senta la pelicula Mr & Mrs Smith, haciéndo-
se eco de los rumores de romance en la pare-
ja;y,en TVE, se habla de la busqueda de un le-
6n en Huesca que finalmente era un mastin.
Son sélo algunos ejemplos de enfoques de-
gradados, recursos inaceptables como el ru-
mor o la dramatizacion de la nada, todo pa-
ra multiplicar el efecto de esa anecdotizacion.
Durante los dias del analisis, en cambio, que-
daron fuera noticias sobre la asamblea de la
OEA, la Corte Penal Internacional admitien-
do a tramite la querella de la ONU por los cri-
menes contra la humanidad en Darfur, el re-
chazo de Bush al plan de ayudas de Blair para
Africa y el apoyo a Kyoto, el nuevo Gobierno
Villepin, atentados en Afganistan, el juicio a
la célula de Al Qaeda en Espana, el relevo po-
litico del fiscal jefe de la Sala de lo Penal del
Tribunal Supremoy la eleccion de tres presiden-
cias de sala, la denuncia de la Agencia Tributa-
ria al presidente del PP de Castellén, la recla-
macion de editores y libreros en la Feria del
Libro de Madrid para que el Gobierno cum-
pla su programa electoral en materia de bi-
bliotecas, las exposiciones del escultor An-
hony Caro en el IVAM o de Shoji Ueda en La
Caixa... Estas noticias son el negativo que per-
mite revelar la fotografia de la realidad que
dispensan los informativos.

Centralismo informativo

En la agenda de los informativos, se constata,
asimismo, una notoria falta de compromiso
con la diversidad territorial del ambito siquie-
ra nacional. Se da por hecho que la explicacion
de este comportamiento se debe a la focali-
zacion de recursos técnicos en la sede central.
Esto vale como explicacién, pero no justifica
la excesiva polarizacion capitalina. En defini-
tiva, el resultado supone que se habla de ac-
cidentes de trafico en Madrid, de asuntos me-
nores como el nacimiento de una cria de hi-
popotamo en el zoo de Madrid o que incluso,
al abordar las restricciones de abastecimien-
to de agua en Cataluna, sea Madrid el lugar
suplementario elegido para transmitir la si-
tuacion critica en el conjunto del pais. La aten-
cion a otros escenarios informativos se activa
por referencias informativas de mucho relie-
ve, como las elecciones gallegas. Asi, la diversi-
dad resulta infrecuentemente reflejada en los
informativos, aunque hay excepciones, como la
edicion vespertina del dia 7 en Telecinco, inclu-
yendo referencias informativas de Madrid,
Granada, Ciudad Real, Barcelona, Murcia, Ca-
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diz, Canarias, Lleida, Sestao, Vigo y Valencia. Es-
ta es una excepcién que confirma la regla de la
pacata atencion informativa a la amplia rea-
lidad geografica del pais.

Sinergias informativas

Resulta patente el fenémeno de la impregna-
cién de la agenda por sinergias informativas.
Esto supone que la cobertura de un asunto
mas o menos relevante de la actualidad en
un determinado punto geografico propicia
que se elaboren otras noticias de ese mismo
ambito geografico aprovechando la oportu-
nidad,y a menudo se trata de noticias de es-
casa entidad para completar la agenda. De
este modo, la cobertura de la huelga de ba-
suras en Valencia se acompana de una Feria
Funeraria en la misma ciudad (TVE) o una
convencion internacional de tatuajes alli (A3);
y la huelga de basuras de Granada, con la no-
ticia de la localidad de Jun que figura entre
las ciudades con mayor conexion a internet
(Telecinco). Este es, pues, un fenémeno aso-
ciado, tanto al centralismo como a la anec-
dotizacion.

Sinergias de la cadena: el deporte propio

La seccion de Deportes es en la que resulta
mas notorio el tratamiento informativo des-
proporcionado de aquellas noticias vincula-
das a intereses econémicos de la cadena, en
este caso, sobre las disciplinas de las que se es-
ta en posesion de sus derechos de emision.
Es el caso de Telecinco con la Férmula 10 de
TVE con el Campeonato Mundial de Motoci-
clismo. En estos casos, se cuenta incluso con
cortinillas para singularizar su cobertura co-
mo subseccion autonoma. En estos trata-
mientos, se pierde la jerarquizacion racional
de la noticia para imprimirle un relieve ex-
traordinario. Ese tratamiento desproporcio-
nado es el que exhibi6é TVE con Nadal al ganar
la semifinal de Roland Garros, convirtiendo
en Portada un directo con las pistas parisi-
nas, otro directo de mas de dos minutos tras
los titulares, otros 2:50 minutos como primer
tema de Deportes y otros 54 segundos como
salida para recordar, ademas, que TVE re-
transmite la final. En total, el asunto de la se-
mifinal consumid la quinta parte del infor-
mativo.Y, mas alla del tratamiento informa-
tivo desproporcionado, hay otro fenémeno:
el uso del deporte como efecto ancla, aun-

que se modifique el horario nada menos que
de un Telediario, como se pudo comprobar
mas intensamente el 24 de julio, cuando la
primera edicion comenzé con media hora de
retraso para retransmitir la prueba poco vi-
brante de Donington Park del Campeonato
Mundial de Motociclismo.

Existe poca diferenciacion
entre los informativos

de las distintas televisiones,
cuyas agendas giran en torno
a criterios muy generalistas

y de fuerte ‘anecdotizacion’

de la realidad.
|

Sinergias de la parrilla

El contenido de estos informativos a veces
se nutre de productos elaborados por otros
espacios de la cadena. Esto puede interpre-
tarse como una decision coherente. Asi, An-
tena 3 ofrece una entrevista en exclusiva
con Luis Roldan, donde éste rompe su silen-
cio para desvelar una supuesta trama con el
objetivo de matarlo; TVE remite a Cronicas,
del que obtiene material de acompana-
miento para una noticia sobre el uso tera-
péutico de la marihuana; o Telecinco, a La
mirada critica acerca de la fragmentacién de
las asociaciones de victimas del terrorismo.
A menudo, sin embargo, no resulta facil dis-
tinguir si se trata de cumplir con ese propo-
sito o en realidad consiste en una coartada
para hacer publicidad de ese programa co-
mo estimulo de audiencia. Asi, Telecinco da
cuenta en su informativo del casting de
Operacion Triunfo, e incluso TVE modula
convenientemente la noticia del decomiso
de 26.000 lunnis falsos procedentes de Chi-
na. El informativo se convierte asi en un es-
caparte de autopromocion.

Teodoro Le6n Gross

Sinergias del grupo

Este tipo de intereses se extiende, asimismo,
a los intereses empresariales del grupo. Un
ejemplo significativo se constata en Antena
3, cuya Unica noticia sobre cultura —referen-
te que esta fuera de su agenda informativa-
se corresponde con un tratamiento reporta-
jeado anecddticamente de la novela E/ dlti-
mo soldubio, de Javier Lorenzo, cuyo protago-
nista, Corocota, es presentado en el titular
del informativo como el Astérix espariol, to-
do lo cual resultaria de dificil sentido de no
tratarse de una importante apuesta edito-
rial para el Grupo Planeta, al que pertenece
Antena 3.Y, curiosamente, el mismo dia 6,
ademas de esta noticia, en las dos ediciones
se reportajearon las promociones de la pren-
sa como coartada para hablar del regalo de
croissants por parte de La Razon, diario del
mismo grupo. Y, naturalmente, al terminar la
segunda edicion se anticipo el contenido del
programa deportivo de medianoche en Onda
Cero Radio, también del grupo.

Escasa diferenciacion

Ademas de la renovacion limitada desde la
primera a la segunda edicion, se trata de in-
formativos con escasas apuestas singulares
que les definan respecto a sus competidores.
Hay una evidente tendencia a mimetizarse.
Finalmente, con excepcion de las conexiones
en directo de TVE y sus pautas de agenda con
mayor predominio de la informacién politi-
ca, el bloque informativo es muy semejante
en las tres cadenas. Una muestra cualquiera
del analisis evidencia que, ademas, la distincion
se da en las noticias de menor relieve. Asi, el
dia 3, la emision lider de Antena 3 tenia 11 no-
ticias coincidentes con TVE y Telecinco; diez
noticias coincidentes con TVE o Telecinco; y
diez no coincidentes ni con TVE ni con Tele-
cinco. Estas Gltimas eran: un premio a la AVT;
demanda de consumo eléctrico; bunker de
datos para empresas; convencién de tatua-
dores; simulador del cinturén de seguridad;
toros en San Isidro y reportaje rejoneo; de-
nuncia de la OCU sobre el precio y la calidad de
las palomitas del cine; Moratti en Madrid pa-
ra fichar a Samuel; venta de entradas para la
Copa del Rey; y play-off de conferencia en la
NBA. Seguramente, se trata de una relacion
de items perfectamente prescindibles sin al-
terar la percepcion de conjunto ni rebajar la
oferta informativa.



Conclusién: la paradoja del éxito

El éxito de Antena 3 no obedece tanto, como
se ha dicho, a la polarizacién politica —aun-
que, sin duda, ése sea un factor que no debe
excluirse completamente—, sino a ser el pro-
ducto popular menos vergonzante, y, ade-
mas, sostenido por los rostros con mas cre-
dibilidad del sistema. Esa es la paradoja del
éxito: Matias Prats ofreciendo sucesos o di-
rigiendo el rosario de noticias irrelevantes de
la seccién de Deportes. Ningtin otro informa-
tivo practica la tabloidizacién de los informa-
tivos con la misma determinacion, aunque
todos comparten ese modelo, incluida TVE,
con su aspecto mas riguroso si bien lastrado
por la gubernamentalizacion, y desde luego
Telecinco, con la vitola de una independen-
cia que no le saca del tercer lugar en los in-
formativos, aun siendo lider general. Esa ta-
bloidizacion tematica —ahi esta su sena de
identidad mas caracteristica— se sostiene

en todas las cadenas con un discurso al que
sus conductores le imprimen un tono de for-
malidad periodistica, vigor narrativo y credi-
bilidad. Pero las debilidades de todos —anec-
dotizacion, centralismo informativo, falta de
neutralidad con respecto a los intereses del
emisor, pobreza de soluciones, escasa reno-
vacion en la edicién vespertina..— resultan
patentes en un analisis incluso primario, des-
velando la correspondencia con un publico
acritico. La generalizacion de géneros es so6-
lo tedrica,® ya que el comentario esta ausen-
te, la entrevista apenas aparece como recur-
so periodistico y las cronicas son el relato de
los corresponsales. Estos informativos estan
lejos de ser un medio de referencia, no ya do-
minante, sino inductiva.” El modelo comer-
cial ha ganado por la mano, ya que esos
informativos “se han convertido, en efecto,
en auténticos magacines, programas conte-
nedores en donde todo cabe, especialmente
si es ajeno a la informacién relevante en el
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orden social y dispone de imagenes visto-
sas”.® Ahi se define su claudicacion, alejan-
dose del prestigio informativo. |
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